TABLA DE ADAPTACION
GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS*

Asignaturas del titulo de Grado (2010)

Asignaturas del titulo de Grado (2026)

Economia aplicada a la publicidad (FB) (1°)

Economia aplicada a la publicidad (FB) (1°)

Lengua Espafiola y Publicidad: Saber Idiomaticoy
Competencias Comunicativas (FB) (1°)

Lengua Espafolay Publicidad: Saber
Idiomatico y Competencia Comunicativa (FB)

(1°)

Teoria de la Comunicacion (FB) (1°)

Teoria de la Comunicacion (FB) (1°)

Teoriay estructura de la Publicidad (OB) (1°)

Fundamentos de la publicidad: teoriay
estructura (OB) (1°)

Teoriay estructura de las RR.PP. (OB) (1°)

Fundamentos de las RR.PP.: teoria y estructura
(OB) (1°)

Estructura de la informacién (FB) (1°)

Teoria de laimagen (FB) (1°)

Métodos y técnicas de investigacion social (OB)
(2°)

Persuasién publicitaria (OB) (1°)

Disefnoy Tecnologia Digital en Publicidad (OB) (3°)

Referentes audiovisualesy artisticos para la
publicidad (FB) (2°)

Historia de la Publicidad y las RR.PP. (FB) (1°)

Historia de la Publicidad y las RR.PP. (OB) (1°)

Marketing (FB) (1°)

Marketing (OB) (2°)

Psicologia social de la publicidad y las RR.PP. (FB)
(1°)

Psicologia social (FB) (1°)

Sociologiay estructura social (FB) (1°)

Sociologiay estructura social (FB) (1°)

Creatividad publicitaria (OB) (2°)

Creatividad publicitariay RR.PP. (OB) (3°)

Estrategia publicitaria (OB) (2°)

Estrategia publicitaria (OB) (3°)

Tecnologias de los medios audiovisuales (FB) (2°)

Tecnologia de los medios audiovisuales (FB)
(2°)

Teoria del consumo digital (OB) (2°)

Teoriay practica del consumo (OB) (2°)

Derecho publicitario (FB) (2°)

Derecho publicitario (FB) (2°)

Direccion de arte (OB) (2°)

Direccion de arte (OB) (3°)

Investigacion publicitaria (OB) (2°)

Investigacion publicitaria (OB) (2°)

Redaccion publicitaria (OB) (2°)

Redaccion publicitaria (OB) (2°)

Teoria e historia de la propaganda (OB) (2°)

Teoriay técnica de la propaganda (OB) (3°)

Planificacién y gestion de medios publicitarios
(OB) (3°)

Planificaciény gestion de medios publicitarios
(OB) (3°)

Programacion y técnicas de las RR.PP. (OB) (3°)

Programacidny técnicas de las RR.PP. (OB) (2°)

Analisis del discurso publicitario (OP) (3°)

Analisis del mensaje publicitario (OP) (4°)

Teoria e historia del cartel publicitario (OP) (3°)

Sin correspondencia (créditos optativos)

Contexto Artistico de la Publicidad (OP) (3°)

Disefio grafico (OB) (3°)

" La convalidacién de otras optativas de las sefialadas por asignaturas obligatorias requerira la solicitud a la Comisién de

Reconocimiento de Créditos de la Facultad de Comunicacion.




Gabinetes de Comunicacién (OB) (3°)

Deontologia y responsabilidad social en
publicidad (FB) (2°)

Administracién de Empresas Publicitarias (OB)
(3°)

Administracién de empresas publicitaria (OB)
(3°)

Teoria de la Imagen (OP) (3°)

Comunicacién corporativa (OB) (3°)

Evolucién de la Economia Europeay Espafolay su
Entorno (OP) (3°)

Emprendimiento y autoempleo en publicidad y
RR.PP. (OP) (4°)

Publicidad, Culturay Generacién de Contenidos
(OP) (39)

Aplicaciones audiovisuales y artisticas|

contemporaneas en publicidad (OB) (2°)

Historia de la Comunicacion (OP) (3°)

Sin correspondencia (créditos optativos)

Publicidad en Sectores Econédmicosy Sociales
(OB) (4°)

Comunicacién en ONG y Movimientos Sociales
(OP) (4°)

Promocién de Ventas y Consumo (OP) (4°)

Sin correspondencia (créditos optativos)

Comunicacion politica (OP) (4°)

Comunicacion politica (OP) (4°)

Teoriay Tecnologia de la Fotografia Publicitaria
(OB) (3°)

Argumentacién y oratoria para publicidad y
RR.PP. (OB) (3°)

Teoria e Historia del Disefio Publicitario (OP) (4°)

Sin correspondencia (créditos optativos)

Practicas en empresa (6 ECTS) (OP) (4°)

Practicas en empresa (OP) (4°)

TFG (OB) (4°)

TFG (OB) (4°)

Direccion de Cuentas (OP) (4°)

Direccion de cuentas (OP) (6 ECTS)

Tendencias Literarias en la Cultura
Contemporanea (OP) (4°)

Referentes literarios para la creacion
publicitaria (OP) (4°)

Historia de la Cultura Contemporanea (OP) (4°)

Historia, culturay modas en los siglos XX y XXI
(OP) (4°)

Comunicacién en el Punto de Venta (OP) (4°)

Comunicacién en el punto de venta (OP) (4°)

Comunicaciéon Comercialy Cultura de Masas (OP)
(3°)

Gestién de Marca (OB) (3°)

Economia aplicada a la publicidad (FB) (1°)

Economia aplicada a la publicidad (FB) (1°)

Lengua Espafiola y Publicidad: Saber Idiomaticoy
Competencias Comunicativas (FB) (1°)

Lengua Espafolay Publicidad: Saber
Idiomatico y Competencia Comunicativa (FB)

(1°)

Teoria de la Comunicacion (FB) (1°)

Teoria de la Comunicacion (FB) (1°)

Teoriay estructura de la Publicidad (OB) (1°)

Fundamentos de la publicidad: teoriay
estructura (OB) (1°)

Teoriay estructura de las RR.PP. (OB) (1°)

Fundamentos de las RR.PP.: teoria y estructura
(OB) (1°)

Estructura de la informacién (FB) (1°)

Teoria de laimagen (FB) (1°)

Métodosy técnicas de investigacion social (OB) (2°)

Persuasién publicitaria (OB) (1°)

Disefio y Tecnologia Digital en Publicidad (OB) (3°)

Referentes audiovisuales y artisticos para la
publicidad (FB) (2°)

Historia de la Publicidad y las RR.PP. (FB) (1°)

Historia de la Publicidad y las RR.PP. (OB) (1°)




