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2. Resultados del proceso de formacidn y de aprendizaje (ESG 1.2)

del mensaje publicitario.

Cddigo Descripcion Tipo

(C/COM/HD) (Conocimientos o
contenidos (C) /
Competencias
(COM) /Habilidades
o Destrezas (HD))

co1 Identifica los fundamentos de las Ciencias Sociales y del Conocimientos o
entorno econdémico, politico, social y cultural para poder contenidos (C)
comprender e interactuar con las sociedades.

Co2 Conoce las teorias y métodos de la comunicacion e identifica Conocimientos o
las disciplinas, conceptos, corrientes y lineas de investigacion contenidos (C)
en el entorno espaiol e internacional.

Conoce y relaciona la historia de la comunicacion, de los Conocimientos o

co3 medios, de la publicidad y de las relaciones publicas, asi como | contenidos (C)
sus estructuras y formatos.

co4 Conoce y analiza los principales planteamientos tedricos y Conocimientos o
practicos de la publicidad y de las relaciones publicas, asi contenidos (C)
como sus formas y procesos, y los relaciona con los agentes
para el cambio y las transformaciones sociales.

Co5 Identifica y analiza los modelos tedricos relativos a las Conocimientos o
diferentes materias que configuran la comunicacién contenidos (C)
empresarial, institucional y politica, en concreto, la publicidad,
las relaciones publicas y la propaganda.

Co6 Comprende las metodologias y técnicas de investigacion Conocimientos o
cuantitativas y cualitativas aplicadas a los procesos de contenidos (C)
comunicacion.

co7 Conoce las estructuras organizacionales de empresas, medios | Conocimientos o
de comunicacion, partidos politicos, ONGs, sindicatos, etc. contenidos (C)

Cos Percibe de manera critica el panorama comunicativo actual y Conocimientos o
conoce el estado del mundo y su evolucién histérica reciente | contenidos (C)
en términos sociales politicos, econémicos y culturales, con
especial atencién a Europa, Latinoamérica y el area del
Mediterraneo, atendiendo a su incidencia en la comunicacion
empresarial, politica e institucional.

C09 Estudia los procesos psicosociales de la comunicacion. Conocimientos o

contenidos (C)

C10 Conoce el ordenamiento juridico y los codigos deontoldgicos Conocimientos o
para ejercer la profesién en el campo de la comunicacién. contenidos (C)

HDO1 Aplica el pensamiento creativo en la ideacion, implementacion | Habilidades o
y presentacién de campafias de comunicacidn, asi como en el | destrezas (HD)
diseno, planificacion y elaboracion de las presentaciones de
las mismas.

HDO02 Organiza y disefia planes de investigacién aplicados al Habilidades o
desarrollo y a la evaluacion de las campafias de comunicacion | destrezas (HD)
publicitarias y de relaciones publicas, interpretando los
resultados de dichas investigaciones.

HDO3 Implementa técnicas de analisis semidtico, narrativo y retérico | Habilidades o

destrezas (HD)




HDO4 Domina el uso de la lengua espafiola y redacta Habilidades o
adecuadamente textos académicos y profesionales del &mbito | destrezas (HD)
de la comunicacién, adaptandose a los distintos medios.

HDO5 Segmenta y gestiona la comunicacién con los distintos Habilidades o
publicos internos y externos, y se relaciona con los distintos destrezas (HD)
agentes del panorama comunicativo para alcanzar los
objetivos de la comunicacion.

HDO6 Conceptualiza y materializa ideas en campafias de Habilidades o
comunicacién persuasiva, adaptandolas a diferentes destrezas (HD)
contextos.

HDO7 Crea, elabora y ejecuta graficos y visuales para proyectos de Habilidades o
comunicacién utilizando las nuevas tecnologias aplicadas a la destrezas (HD)
comunicacion.

HDO8 Gestiona la comunicacion en contextos de crisis y conflictos. Habilidades o

destrezas (HD)
como1l Emitir juicios que incluyan una reflexion fundamentada sobre | Competencias
temas relevantes de indole social, cientifica o ética a partirde | (COM)
la recopilacién e interpretacién de datos.

COMO02 Transmitir y adecuar el mensaje segun el tipo de publico al Competencias
que se dirige. (COM)

como3 Adaptarse a los cambios tecnolégicos y organizacionales de la | Competencias
comunicacion empresarial, institucional, politica y social. (COM)

COMO04 Trabajar en equipo, tomar decisiones, asumir Competencias
responsabilidades y comunicar las propias ideas. (COM)

COMO05 Respetar los Derechos Humanos y los Objetivos de Desarrollo | Competencias
Sostenible, asi como la diversidad de personas y pueblos, (COM)
corrientes culturales y valores, tomando como principios la
transparencia, la accesibilidad universal, la igualdad, la no
discriminacién y los valores democraticos y de la cultura del a
paz.

COMO06 Gestionar y planificar recursos técnicos y humanos en las Competencias
distintas fases del proyecto comunicativo. (COM)

Ccomo7 Ejercer la profesidn publicitaria y publirrelacionista, prestando | Competencias
asesoramiento a agencias de comunicacién o a sus clientesen | (COM)
materias vinculadas con la comunicacién en cualquiera de sus
formas y actuando como portavoces y asesores en ambitos
como el politico, el protocolo y el ceremonial.




4. Planificacion de las Enseilanzas (ESG 1.3)

4.1.- Estructura del plan de estudios

En el siguiente enlace puede consultarse la justificacion de la estructura modular del actual Plan de Estudios del

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas, asi como los distintos protocolos de coordinacién con los que cuenta

el Titulo:

https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/rYbLcYtCPBmcd4t

Tabla 2. Resumen del plan de estudios (estructura semestral/trimestral)

Cursos

Curso 1

Curso 2

Tabla 1. Estructura del plan de estudios

Créditos de formacién bdsica 60
Créditos obligatorios 108
Créditos optativos 66
Créditos de practicas académicas externas 0
Créditos de Trabajo Fin de Grado o Master 6
Total Créditos ECTS 240

Cuatrimestre

Cuatrimestre 1

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Lengua espafiola y Publicidad:
Saber Idiomatico y Competencia Comunicativa
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignhaturas: Teoria de la Comunicacion
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Economia aplicada a la
publicidad

Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Psicologia Social
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Historia de la publicidad y las
RR.PP.

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Cuatrimestre 3

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Marketing

Tipologia (caracter): OB

Cuatrimestre 2

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Sociologia y estructura social
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Fundamentos de la publicidad:
teoria y estructura

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Fundamentos de las RR.PP.:
teoria y estructura

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria de la Imagen
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Persuasién publicitaria
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Cuatrimestre 4

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Deontologia y responsabilidad
social en publicidad


https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/rYbLcYtCPBmcd4t

Curso 3

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Referentes audiovisuales y
artisticos para la publicidad

Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Derecho publicitario
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Investigacion publicitaria
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria y practica del consumo
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Cuatrimestre 5
ECTS: 6

Materias/asignaturas: Creatividad publicitaria y RR.PP.

Tipologia (caracter): OB
Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Gestion de marca
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria y técnica de la
propaganda

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Comunicacién corporativa
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asighaturas: Argumentacion y oratoria para
publicidad y RR.PP.

Tipologia (caracter): OB

Tipologia (caracter): FB
Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Aplicaciones audiovisuales y
artisticas contemporaneas en publicidad

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Estrategia publicitaria
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Tecnologia de los medios
audiovisuales

Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Programacion y técnicas de las
RR.PP.

Tipologia (carécter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Cuatrimestre 6

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Disefio gréfico
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Redaccion publicitaria
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Direccion de arte
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Administracién de empresas
publicitarias

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6
Materias/asignaturas: Planificacion y gestion de
medios publicitarios



Curso 4

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Cuatrimestre 7

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Analisis del mensaje publicitario
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 4

Materias/asignaturas: Narrativa publicitaria
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 4

Materias/asignaturas: Fotografia publicitaria
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 4

Materias/asignaturas: Ceremonial y protocolo
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Comunicacion online y
estrategia web

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Comunicacién politica
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asighaturas: Comunicacién en ONG y
movimientos sociales

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Historia, cultura y modas en los
siglos XXy XXI

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6
Materias/asighaturas: Emprendimiento y autoempleo
en publicidad y RR.PP.

Tipologia (caracter): OB
Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Cuatrimestre 8

ECTS: 4

Materias/asignaturas: Historia de la propaganda
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Referentes literarios para la
creacion publicitaria

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Creatividad aplicada
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 4

Materias/asignaturas: Produccion publicitaria
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 4

Materias/asignaturas: Organizacion de eventos
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Direccion de cuentas
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Comunicacion en el punto de
venta

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Publicidad en el mundo
globalizado

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6
Materias/asignaturas: TFG
Tipologia (caracter): OB
Modalidad: presencial

Lengua: castellano



Tipologia (caracter): OP
Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Practicas en empresa
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

La descripcion de los médulos/materias/asignaturas debe completarse con la siguiente informacion:

Médulo 1: Investigacion y Analisis de la Publicidad y las Relaciones Publicas
Numero ECTS: 12

Tipologia: mixto

Organizacion temporal: 22 curso (cuatrimestre I) y 42 curso (cuatrimestre I).
Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacién y aprendizaje

€01/ C02/ CO4/ CO5/ CO6

COMO01/ COMO02/ COM04/ COMO5/ COMO06/ COMO7

HD01/ HD02/ HD03/ HDO5/ HDO6

Asignaturas:

-Investigacion publicitaria (segundo curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos)
-Andlisis del mensaje publicitario (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos)
Lenguas: Castellano

Materia 1: Investigacion Publicitaria

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia Obligatoria
Organizacion temporal Segundo curso / Cuatrimestre |
Modalidad Presencial
Resultados del proceso de formacién C01/ C02/ C04/ C05/ CO6
y aprendizaje COMO01/ COM02/ COM04/ COMO05/ COM06/ COMO7
HDO1/ HDO2/ HDO3/ HDO5/ HDO6
Asignaturas Investigacion Publicitaria
Lenguas Castellano
Contenidos propios del Este mddulo se fundamenta en una asignatura de caracter obligatorio (Investigacion
moédulo/materia/asignatura publicitaria) y una optativa (Andlisis del mensaje publicitario) con las que se

pretende que el alumnado adquiera conocimientos sobre distintos métodos de
investigacion y técnicas de recogida de datos aplicadas a ambitos basicos de la
publicidad y las relaciones publicas. El objetivo global del médulo es que el
alumnado adquiera competencias de investigacion, analisis y procesamiento de la
informacion suficientes para estudiar de manera técnica y rigurosa tanto los
mensajes y campafias publicitarias como los publicos de dichos mensajes y
campanias. Todos los contenidos que se describen en este médulo integran, de
manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Investigacion publicitaria.

El objetivo formativo fundamental de esta asignatura consiste en dotar al alumnado
de una vision amplia (tanto tedrica como aplicada) de los métodos de investigacion y
técnicas de recogida de datos utilizadas en Publicidad y Relaciones Publicas, con el
fin de adquirir competencias técnicas en el desarrollo de una investigacion cientifica
rigurosa, el andlisis del contenido de los medios y las campafias, las caracteristicas
del target de la publicidad (en el contexto de la investigacion de mercados) y el
estudio de la eficacia de los productos comunicativos.

Los contenidos de esta materia versaran en torno a la introduccion histérica y
conceptual de la investigacion publicitaria, asi como en los fundamentos de
investigacion aplicados a la publicidad. En concreto, se profundizara en la



Actividades formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

metodologia cualitativa y cuantitativa y en sus correspondientes técnicas y/o
herramientas como los grupos de discusion, el focus groups, las entrevistas, el
estudio etnografico, las encuestas, el andlisis de contenido, el disefio experimental,
ademads del muestreo, la fiabilidad y la validez. Asimismo, el alumnado abordara las
nociones bdsicas de estadistica para la investigacion publicitaria para,
posteriormente, conocer las aplicaciones practicas de la investigacion publicitaria.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD6, MD7/ Presencialidad 100%

SE3 (0-100%) / SE5 (0-100%) / SE2 (0-100%)

Materia 2: Analisis del mensaje publicitario

Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacién
y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

6

Optativa

Cuarto curso / Cuatrimestre |

Presencial

C01/ C02/ C04/ C05/ C06

COMO01/ COMO02/ COMO04/ COMO5/ COMO06/ COMO7

HDO1/ HDO2/ HDO3/ HDO5/ HDO6

Analisis del mensaje publicitario

Castellano

Este modulo se fundamenta en una asignatura de caracter obligatorio (Investigacion
publicitaria) y una optativa (Andlisis del mensaje publicitario) con las que se
pretende que el alumnado adquiera conocimientos sobre distintos métodos de
investigacion y técnicas de recogida de datos aplicadas a ambitos basicos de la
publicidad y las relaciones publicas. El objetivo global del médulo es que el
alumnado adquiera competencias de investigacion, analisis y procesamiento de la
informacidn suficientes para estudiar de manera técnica y rigurosa tanto los
mensajes y campafias publicitarias como los publicos de dichos mensajes y
campaiias. Todos los contenidos que se describen en este médulo integran, de
manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Andlisis del mensaje publicitario.

El objetivo formativo fundamental de la asignatura es que el alumnado adquiera un
conocimiento tedrico-practico sobre la naturaleza y estructura del mensaje
publicitario que pueda tener aplicaciones tanto académicas como profesionales.
Para ello, se persigue el entrenamiento técnico de los/as alumnos/as en una
multiplicidad de enfoques de estudio del fendmeno publicitario, también desde una
perspectiva de género, aspirando en concreto a que el alumnado valore en su justa
medida la importancia de los aspectos semidticos de la publicidad.

El contenido a tratar en esta materia se fundamenta en el analisis semiético,
ideoldgico, retdrico y hermenéutico de la publicidad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD3, MD4, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%) / SE2 (0-100%) / SE3 (0-100%) / SE5 (0-100%)

Mddulo 2: Creatividad
Numero ECTS: 40
Tipologia: mixto

Organizaciéon temporal: cuatrimestre | y Il

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacion y aprendizaje

€03/C04/C07/C08/C09

COMO02/ COM03/ COM04/ COMO05/ COM06/ COMO7

HDO01/HD04/HD05/HD06/HD0O7/HDO8
Asignaturas:



- Creatividad publicitaria y RR.PP. (tercer curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
- Direccion de arte (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espariol)

- Redaccion publicitaria (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

- Disefio grafico (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

- Fotografia publicitaria (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 4 créditos, espafiol)

- Narrativa publicitaria (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

- Creatividad aplicada (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Lenguas: Castellano

Materia 1: Creatividad publicitaria y RR.PP.

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 2: Direccion de arte
Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Obligatoria

Tercer curso/ Cuatrimestre 19

Presencial

C03/C04/C07/C08/C09

COMO02/ COMO03/ COM04/ COMO5/ COMO06/ COMO7
HD01/HD04/HD0O5/HD06/HD07/HD08

Creatividad publicitaria y RR.PP. (tercer curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
Castellano

Es un médulo instrumental cuyo objetivo es conocer y poner en préctica el proceso
creativo desde su concepcidn hasta la construccidon de mensajes publicitarios. El médulo
consta de asignaturas obligatorias y optativas que permiten al estudiantado profundizar en
las distintas dreas de la creatividad: direccidn de arte/disefio, redaccién publicitaria y
creacion de contenidos audiovisuales desde la responsabilidad por la representacion de la
igualdad de género y la diversidad.

Asignatura: Creatividad publicitaria

Con esta asignatura de caracter obligatorio el alumnado tendrd la capacidad de concebiry
construir conceptos creativos para cumplir con los objetivos estratégicos de los
anunciantes. Se trata de una asignatura central del plan de estudio que permite poner en
practicas conocimientos y habilidades de otros médulos y materias. En la asignatura se
trabaja la perspectiva de género de manera transversal y especifica, incluyéndose en la
realizacion de campafias los ODS, asi como en la representacién de diversidad de cuerpos y
distintas identidades.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formaci6n Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Obligatoria

Tercer curso / Cuatrimestre 22

Presencial

C03/C04/C07/C08/C09

COMO02/ COMO03/ COMO04/ COMO5/ COMO06/ COMO7

HD01/HDO5/HD06/HD07/HD0O8

Direccion de arte (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Castellano

Se trata de un médulo instrumental que tiene como principal objetivo conocer y poner en
practica el proceso creativo desde su concepcion hasta la construccion de mensajes
publicitarios. El médulo consta de asignaturas obligatorias y optativas que permiten al
estudiantado profundizar en las distintas dreas de la creatividad: direccion de arte/disefio,
redaccién publicitaria y creacidn de contenidos audiovisuales desde la responsabilidad por
la representacion de la igualdad de género y la diversidad.

Asignatura: Direccion de arte
Esta asignatura tiene como objetivo ensefiar al alumnado a conceptualizar ideas en
imdgenes, ya sean fijas o en movimiento (pldstica, fotografica, audiovisual...). Se dota al



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 3: Redaccion publicitaria

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 4: Disefio grafico
Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

estudiantado de criterio artistico para la ejecucién de campafias en distintos soportes y
formatos. A su vez, se trabaja para fomentar en el alumnado una capacidad critica ante la
creacion e interpretacion de imagenes comprometidas con la perspectiva de género.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formaci6n Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Obligatoria

Tercer curso / Cuatrimestre 22

Presencial

C03/C04/C07/C08/C09

COMO02/ COMO03/ COMO04/ COMO5/ COM06/ COMO7

HD01/HD04/HDO5/HDO6

Redaccién publicitaria (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
Castellano

Se trata de un médulo instrumental que tiene como principal objetivo conocer y poner en
practica el proceso creativo desde su concepcion hasta la construccion de mensajes
publicitarios. El médulo consta de asignaturas obligatorias y optativas que permiten al
estudiantado profundizar en las distintas dreas de la creatividad: direccidn de arte/disefio,
redaccion publicitaria y creacién de contenidos audiovisuales desde la responsabilidad por
la representacion de la igualdad de género y la diversidad.

Asignatura: Redaccion publicitaria

Esta asignatura tiene como objetivo ensefiar al alumnado a cristalizar ideas en palabras y
expresiones escritas, atendiendo siempre a la perspectiva del lenguaje inclusivo. Se dota al
alumnado de conocimientos tedrico-practicos de las caracteristicas de los distintos
lenguajes publicitarios.

AF1, AF2 (60 horas) / MD1, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Obligatoria

Tercer curso / Cuatrimestre 22

Presencial

€01/Cco4/co7/

COMO02/ COMO03/ COM04/ COMO05/ COMO06/ COMO7
HD01/HDO5/HD06/HDO7

Disefio grafico (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Castellano

Se trata de un modulo instrumental que tiene como principal objetivo conocer y poner en
practica el proceso creativo desde su concepcidn hasta la construccion de mensajes
publicitarios. El médulo consta de asignaturas obligatorias y optativas que permiten al
estudiantado profundizar en las distintas areas de la creatividad: direccion de arte/disefio,
redaccidn publicitaria y creacidn de contenidos audiovisuales desde la responsabilidad por
la representacion de la igualdad de género y la diversidad.

Asignatura: Disefio grafico

La asignatura pretende ensefiar las técnicas y herramientas para la produccion gréfica de
campaiias publicitarias. El alumnado desarrollara la habilidad para disefiar y ejecutar
distintos formatos graficos adaptados a las necesidades del medio. Igualmente, y desde el
compromiso con la perspectiva de género, se trabaja para fomentar en el alumnado una
capacidad critica ante el disefio de campafias que no incurran en representaciones
estereotipadas.



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 5: Fotografia publicitaria

Numero de créditos ECTS: 4
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
mdédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 6: Narrativa publicitaria

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Optativa

Cuarto curso/ Cuatrimestre 1°

Presencial

€01/C03/C04/C07/

COM02/ COM03/ COM04/ COMO05/ COM06/ COMO7

HD01/HD03/HDO5/HD06/HDO7

Fotografia publicitaria (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 4 créditos, espafiol)

Castellano

Se trata de un médulo instrumental que tiene como principal objetivo conocer y poner en
practica el proceso creativo desde su concepcion hasta la construccion de mensajes
publicitarios. El médulo consta de asignaturas obligatorias y optativas que permiten al
estudiantado profundizar en las distintas areas de la creatividad: direccion de arte/disefio,
redaccién publicitaria y creacidn de contenidos audiovisuales desde la responsabilidad por
la representacion de la igualdad de género y la diversidad.

Asignatura: Fotografia publicitaria

Esta asignatura tiene como misidn adquirir conocimientos tedricos, histéricos y técnicos de
la fotografia para su aplicacion al ambito de la comunicacién. Igualmente, el estudiantado
tendra la habilidad de crear iméagenes fotograficas como medio de expresidony
comunicacion. Para ello se abordara la evolucion de la fotografia publicitaria, asi como los
distintos género y formatos de este tipo de fotografia. El estudiantado profundizara en el
proceso de formacién de la imagen y sus correspondientes elementos, asi como en su
manifestacion desde una perspectiva de género.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Optativa

Cuarto curso/ Cuatrimestre 12

Presencial

€03/C04/C07/C08/C09

COMO02/ COMO03/ COM04/ COMO05/ COMO7

HD01/HD03/HD04/HD06

Narrativa publicitaria (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
Castellano

Se trata de un mddulo instrumental que tiene como principal objetivo conocer y poner en
practica el proceso creativo desde su concepcidn hasta la construccion de mensajes
publicitarios. El médulo consta de asignaturas obligatorias y optativas que permiten al
estudiantado profundizar en las distintas areas de la creatividad: direccion de arte/disefio,
redaccidn publicitaria y creacion de contenidos audiovisuales desde la responsabilidad por
la representacion de la igualdad de género y la diversidad.

Asignatura: Narrativa publicitaria

Esta asignatura ofrece los conocimientos y herramientas necesarias para la construccion de
narraciones aplicadas a la comunicacidn publicitaria. El estudiantado tendrd la habilidad
tanto para analizar las estructuras morfoldgicas de los relatos publicitarios, como para su
aplicacién en campafias de publicidad.



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

Materia 7: Creatividad aplicada

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Obligatoria

Cuarto curso/ Cuatrimestre 22

Presencial

€03/C04/C07/C08/C09

COMO02/ COM03/ COM04/ COMO5/ COMO06/ COMO7

HD01/HD04/HD05/HD06/HD0O7

Creatividad aplicada (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Castellano

Se trata de un médulo instrumental que tiene como principal objetivo conocer y poner en
practica el proceso creativo desde su concepcidn hasta la construccién de mensajes
publicitarios. El médulo consta de asignaturas obligatorias y optativas que permiten al
estudiantado profundizar en las distintas areas de la creatividad: direccién de arte/disefio,
redaccidn publicitaria y creacidn de contenidos audiovisuales desde la responsabilidad por
la representacion de la igualdad de género y la diversidad.

Asignatura: Creatividad aplicada

Es una asignatura optativa que busca profundizar en la creacion y construccion de
campaiias publicitarias. Esta asignatura forma parte del itinerario “Creatividad y disefio”, y
complementa la asignatura obligatoria Creatividad publicitaria y RR.PP. Se concibe como un
taller préctico en el que se desarrollaran distintas campafias de comunicacién para diversos
anunciantes. En la asignatura se trabaja la perspectiva de género de manera transversal y
especifica, incluyéndose en la realizacidon de campanias los ODS, asi como en la
representacion de diversidad de cuerpos y distintas identidades.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1(0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Médulo 3: Estrategias de comunicacién

Numero ECTS: 48
Tipologia: mixto

Organizacion temporal: cuatrimestre | y Il

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacion y aprendizaje

€01/ C02/ €03/ C04/ CO7/ CO9/ CO10

COMO01/ COM02/ COMO03/ COMO04/ COMO05/ COM06/ COMO07
HDO1/ HD02/ HDO3/ HD04/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDOS

Asignaturas:

-Marketing (segundo curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espariol)

-Estrategia publicitaria (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

-Programacion y técnicas de las RR.PP. (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
-Gestion de marca (tercer curso -primer cuatrimestre, 6 créditos, espafiol)

-Planificacion y gestion de medios publicitarios (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
-Comunicacién online y estrategia web (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
-Direccién de cuentas (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espariol)

-Comunicacion en el punto de ventas (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafol)

Lenguas: Castellano

Materia 1: Marketing



Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 2: Estrategia publicitaria

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidn y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

Obligatoria

Segundo curso / Cuatrimestre 12

Presencial

C01, C04, C05, C06

COMO01, COMO02, COMO03, COM04, COMO5

HDO1, HDO2, HDO4, HDO5

Marketing (segundo curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Castellano

El planteamiento de este mddulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con
las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacién aplicadas a ambitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como
ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
madulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Marketing

Con esta asignatura, el estudiantado adquirira los conocimientos necesarios para realizar
una correcta planificacion de marketing. Se incide en la definicidn de los conceptos basicos
de la disciplina y en identificar las claves que explican el comportamiento de los
consumidores con el fin de determinar como ofrecer lo que necesitan y desean de la manera
que prefieren adquirirlo mediante el disefio de una estrategia de valor agregado que permita
crear una ventaja competitiva. Asi, se analizan el entorno que rodea a las actividades de
marketing, los consumidores, la competencia y el mercado.

De esta forma, se dota al estudiante de los conocimientos tedricos necesarios ademas de
fomentar la capacidad de razonamiento sobre cuestiones comerciales al tiempo que
desarrolla las habilidades necesarias para dar respuesta a los problemas de gestion del
marketing en las organizaciones. Las variables de marketing, conocidas como las 4 P
(Producto, Precio, Distribucion y Comunicacidn), son esenciales para desarrollar una
estrategia de marketing efectiva y en ese contexto, la publicidad y las relaciones publicas son
cruciales, ya que permite comunicar y posicionar los productos o servicios y contribuir a la
fidelizacién de los clientes.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formaci6n Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD6, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

6

Obligatoria

Segundo curso / Cuatrimestre 22

Presencial

€01/ C02/ C03/ C04/ C09

COMO01/ COM02/ COMO03/ COMO04/ COMO05/ COM06/ COMO7

HDO01/ HD04/ HDO5/ HDO6/ HDO8

Estrategia Publicitaria (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
Castellano

El planteamiento de este mddulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con
las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacién aplicadas a ambitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como
ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
médulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Estrategia publicitaria
La asignatura tiene como objetivo formar al alumnado en las funciones nucleares de la
planificacion estratégica publicitaria. Se abordaran los pilares basicos de la misma: el



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

establecimiento de objetivos de comunicacion, la definicion del publico objetivo y la
implementacién de herramientas estratégicas de comunicacidn basicas. Se pretende
formar al alumnado en el desarrollo del pensamiento estratégico para adquirir la capacidad
de disefiar y aplicar un plan estratégico de comunicacidn completo a partir de la
identificacion de problemas de comunicacién.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 3: Programacion y técnicas de las relaciones publicas

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 4: Gestion de marca
Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidén y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

Obligatoria

Segundo curso / Cuatrimestre 22

Presencial

C01/ €02/ C03/ C04/ CO7

COMO01/ COM02/ COMO03/ COM04/ COMO5/ COM06/ COMO7

HD01/ HD02/ HDO4/ HDO5/ HD0O6/ HDO8

Programacion y técnicas de las RR.PP. (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos,
espafiol)

Castellano

El planteamiento de este mddulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con
las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacién aplicadas a ambitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como
ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
mddulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Programacion y técnicas de las relaciones publicas

La asignatura pretende formar al alumnado en el disefio de planes estratégicos de
relaciones publicas completos, en el marco de las relaciones de las organizaciones con sus
publicos y su entorno, integrando los principios de igualdad y diversidad. Se abordara el
proceso completo: investigacion, programacion, comunicacion y evaluacion. Se
profundizara en las diversas técnicas de relaciones publicas y se trabajara su aplicacion en
la comunicacién empresarial e institucional.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

6

Obligatoria

Tercer curso / Cuatrimestre 12

Presencial

€01/ C02/ CO3/ C04/ CO7/ CO9

COMO01/ COM02/ COMO03/ COMO04/ COMO05/ COM06/ COMO7

HDO1/ HDO4/ HDO5/ HDO6/ HDOS

Gestion de marca (tercer curso -primer cuatrimestre, 6 créditos, espariol)

Castellano

El planteamiento de este mddulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con
las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacion aplicadas a ambitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
madulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Gestién de marca

La asignatura ofrece al alumnado formacién en la teoria y practica de la gestion de marca
(branding). A través de ella, el alumnado conocera los distintos enfoques de la gestidn de
marca y las caracteristicas y principios tedricos de cada uno de ellos para que, de manera
mas concreta, sea capaz de asimilar y aplicar los distintos modelos de gestién de marca en
la préctica profesional, incorporando los principios de igualdad y diversidad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD7, MD8, MDS, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 5: Planificacion y gestion de medios publicitarios

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

6

Obligatoria

Tercer curso / Cuatrimestre 22

Presencial

€01/ €02/ C03/ C04/ CO7/ CO9/ CO10

COMO01/ COMO02/ COM03/ COM04/ COMO05/ COMO06/ COMO7

HD01/ HD02/ HDO4/ HDO5/ HDO8

Planificacidn y gestion de medios publicitarios (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6
créditos, espariol)

Castellano

El planteamiento de este mddulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con
las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacién aplicadas a dmbitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como
ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
madulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Planificacion y gestion de medios publicitarios

Desde una dptica estratégica, la asignatura proporciona al alumnado los fundamentos
tedricos y practicos para desarrollar la labor de planificacion de medios en empresas de
comunicacion. Se abordan los distintos instrumentos analiticos necesarios para ejecutar las
funciones de la planificaciéon de medios. Se dota al alumnado de los conocimientos y
habilidades necesarios para desarrollar la capacidad de identificar criterios que permitan
evaluar la adecuacién de dichos instrumentos a cada campafia de comunicacién y realizar
asi una éptima seleccion de los mismos, respetando los principios de igualdad y diversidad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD6, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 6: Comunicacion online y estrategia web

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

6

Optativa

Cuarto curso/ Cuatrimestre 12

Presencial

€01/ C02/ C03/C09/ C10

COM02/ COM03/ COMO04/ COMO05/ COMO7

HD01/ HDO3/ HD04/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDO8

Comunicacion online y estrategia web (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos,
espafiol)

Castellano



Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

Materia 7: Direccion de cuentas

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

El planteamiento de este mddulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con
las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacién aplicadas a ambitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como
ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
médulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Comunicacién online y estrategia web

La asignatura tiene como objetivo formar a profesionales para que puedan desempefiar su
trabajo en el dmbito de la comunicacidn digital. Esta asignatura se basara en conocer las
caracteristicas socioldgicas de la sociedad digital, los principios basicos de la organizacién y
funcionamiento web, métricas digitales, asi como las diversas estrategias de contenidos
online para crear y gestionar contenidos innovadores, creativos y estratégicos.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Bésica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

6

Optativa

Cuarto curso/ Cuatrimestre 22

Presencial

€01/ C02/ C04/ C07/ C09/ C10

COMO01/ COMO02/ COM03/ COM04/ COMO5/ COMO06/ COMO7

HD01/ HD02/ HDO4/ HDO5/ HD0O6/ HDO8

Direccidn de cuentas (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
Castellano

El planteamiento de este mddulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con
las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacién aplicadas a dambitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como
ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
madulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Direccidn de cuentas.

En esta asignatura el alumnado conocera y comprendera las funciones y objetivos del drea
de gestidn de cuentas en las empresas de comunicacion. Asimismo, se propone analizar la
actividad publicitaria desde la dptica de la gestion de cuentas, asi como realizar estudios de
procesos, casos y metodologias de gestidn y atencidn al cliente desde diversas perspectivas
estructurales.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1(0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 8: Comunicacion en el punto de venta

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Optativa

Cuarto curso/ Cuatrimestre 22

Presencial

€01/ €02/ C03/ C09/ C10

COMO02/ COM03/ COMO04/ COMO05/ COMO06/ COMO7

HDO01/ HD02/ HD04/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDOS8

Comunicacion en el punto de venta (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos,
espafiol)

Castellano



Contenidos propios del El planteamiento de este médulo se fundamenta en asignaturas de caracter obligatorio con

médulo/materia/asignatura las que el alumnado adquiere conocimientos sobre las distintas estrategias de
comunicacién aplicadas a ambitos basicos de la publicidad y las relaciones publicas. Del
mismo modo, el presente mddulo ofrece al alumnado interesado en la estrategia como
ambito de especializacion una serie de asignaturas optativas con las que ampliar el
conocimiento estratégico en otras areas. Todos los contenidos que se describen en este
médulo integran, de manera transversal, la perspectiva de género.

Asignatura: Comunicacién en el punto de venta

A través de esta asignatura el alumnado adoptard las capacidades necesarias para analizar
los diferentes puntos de venta existentes. Se dara a conocer la psicosociologia del consumo
in situ, las posibilidades de la creatividad en el punto de venta, asi como las distintas
estrategias y técnicas del merchandising.

Actividades AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formaci6n Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
formativas/Metodologias AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
docentes AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%
Sistemas de evaluacion SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Observaciones

Maddulo 4: Transversal

Numero ECTS: 30

Tipologia: mixto

Organizacion temporal: cuatrimestre | y I

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacién y aprendizaje

€01/ €02/ C03/ C04/ CO5 / CO6 / CO7/ CO8 /CO9/ CO10

COM1/ COM2/ COM3/ COM4/ COM5/ COM6/ COM7

HD1/ HD2/ HD3/ HD4/ HD5/ HD6/ HD7/ HD8

Asignaturas:

- Administracion de empresas publicitarias (tercer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
- Emprendimiento y autoempleo en publicidad y RR.PP. (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espariol)
- Persuasion publicitaria

- Poder publicitario, publicos y ejercicio profesional

- Lengua espafiola y publicidad: saber idiomdtico y competencia comunicativa

Lenguas: espariol

Materia 1: Administracion de empresas

Numero de créditos ECTS 6

Tipologia obligatorio

Organizacion temporal Curso 3 / Cuatrimestre 2

Modalidad presencial

Resultados del proceso de €04, C05, Co6, CO7

formacion y aprendizaje COMO01, COMO02, COMO03, COMO04, COMO05, COMO06, COMO0O7
HDO02, HDO5, HDO8

Asignaturas Administracion de empresas publicitarias

Lenguas Espariol

Contenidos propios del Moddulo Transversal.

moédulo/materia/asignatura El planteamiento basico de este mddulo se sustenta en materias que aportan contenidos

gue complementan la compresion y aplicacion del resto de las materias del grado. La
coordinacion entre todos estos elementos obrara en beneficio de la coherencia global del
grado y, naturalmente, en la formacion de profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas con conocimientos tedricos y practicos multidisciplinares.

La participacién del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupan un lugar central
en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se valoran
especialmente. En este mddulo, el compromiso con la igualdad y la diversidad se trabajan
de manera transversal.

Asignatura Administracion de empresas

En esta asignatura se profundiza sobre los fundamentos de la administracién y
direccion de empresas, las especificidades de las empresas de comunicacion, el
proceso de administracién en las empresas de publicidad: direccion estratégica,
organizacion y recursos humano, asi como en la direccion de las empresas



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

publicitarias: gestidon del cambio, motivacién y liderazgo. De forma transversal, en
cada bloque se incorpora la perspectiva de igualdad de género, examinando las
brechas y sesgos en la gestidn, seleccidn, remuneracion y liderazgo.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

$1(0-100%), S3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 2: Emprendimiento y autoempleo en publicidad y RR.PP.

Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

6

Optativa

Curso 4 / Cuatrimestre 1

presencial

€04, C05, C06, C07, C10

COMO01, COM02, COM03, COMO04, COMO05, COMO06, COMO07
HDO1, HDO2, HDO4, HDO5, HD08

Emprendimiento y autoempleo en publicidad y RR.PP.

Médulo Transversal.

El planteamiento basico de este médulo se sustenta en materias que aportan contenidos
gue complementan la compresion y aplicacion del resto de las materias del grado. La
coordinacién entre todos estos elementos obrara en beneficio de la coherencia global del
grado y, naturalmente, en la formacion de profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas con conocimientos tedricos y practicos multidisciplinares. En este médulo, el
compromiso con la igualdad y la diversidad se trabajan de manera transversal.

La participacién del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupa un lugar central en
las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se valoran
especialmente.

Asignatura Emprendimiento y autoempleo en publicidad y RR.PP.

A través del contenido de esta asignatura el alumnado conocera los conceptos propios del
ambito del emprendimiento, asi como los modelos de negocios en la comunicacién. Del
mismo modo, se acercara al estudiantado a la elaboracion de proyectos emprendedores y
se trabajard con ellos la perspectiva de la viabilidad operativa, comercial y econémica de
los proyectos. Igualmente, se dotard al estudiantado de herramientas practicas para
emprender en el sector publicitario. Se incorpora de forma transversal la perspectiva de
género en el disefio de modelos de negocio, la deteccion de oportunidades, la toma de
decisiones y la evaluacion de barreras en el emprendimiento.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Bésica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

S1 (0-100%), S3 0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 3: Persuasion publicitaria

Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

Obligatoria

Curso 1/ Cuatrimestre 2

presencial

C01, C02, C03, C04, C05, Co8, C09

COMO02, COMO03, COMO05

HDO1, HDO3, HD04, HDO6, HDO8

Persuasion publicitaria

Espafiol

Mddulo Transversal.

El planteamiento basico de este mdédulo se sustenta en materias que aportan
contenidos que complementan la compresion y aplicacion del resto de las materias



Actividades formativas
(presencialidad en horas) /
Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

del grado. La coordinacidn entre todos estos elementos obrara en beneficio de la
coherencia global del grado y, naturalmente, en la formacion de profesionales de la
publicidad y las relaciones publicas con conocimientos tedricos y practicos
multidisciplinares. En este médulo, el compromiso con la igualdad y la diversidad se
trabajan de manera transversal.

La participacion del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupa un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales
se valoran especialmente.

Asignatura Persuasion publicitaria

La asignatura se centra en los procesos de influencia social enfocados a la publicidad. Asi,
partiendo de teorias de la psicologia social y de la comunicacién relacionadas con la
persuasion, se profundizara en el proceso de la comunicacion, trabajando tanto la
construccion como la recepcion y los posibles efectos de los mensajes, también desde una
perspectiva de género, y ahondando en conceptos relacionados como la argumentacion y
la retérica publicitarias.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Bésica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 4: Publicidad en el mundo globalizado

Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en horas)
/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

6

Optativa

Curso 4 /Cuatrimestre 2

presencial

C01, C03, C07, C08

COMO01, COM04, COMO5

HDO1, HDO3

Poder publicitario, publicos y ejercicio profesional

Mddulo Transversal.

El planteamiento basico de este mddulo se sustenta en materias que aportan contenidos
gue complementan la compresion y aplicacion del resto de las materias del grado. La
coordinacion entre todos estos elementos obrara en beneficio de la coherencia global del
grado y, naturalmente, en la formacion de profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas con conocimientos tedricos y practicos multidisciplinares. En este médulo, el
compromiso con la igualdad y la diversidad se trabajan de manera transversal.

La participacién del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupa un lugar central en
las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se valoran
especialmente.

Asignatura Publicidad en el mundo globalizado

A través de esta materia el estudiantado podra conocer la dimensién del sector publicitario
en un mundo globalizado. Se acercara, de este modo, a la industria publicitaria a nivel
nacional e internacional. Asimismo, se abordara el surgimiento de nuevos y futuros
agentes, asi como los comportamientos y tendencias de los publicos y profesionales del
sector. Con todo ello, ademas, se ofrecera una visidn global de las distintas salidas
profesionales en el mundo publicitario y publirrelacionista.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%

SE2 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 5: Lengua espafiola y publicidad: saber idiomatico y competencia comunicativa

Numero ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

6

Formacidn basica
Curso 1 /cuatrimestre 1
presencial



Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en horas)
/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

€01, C02, CO4, CO6, CO9
COMO01, COM02, COMO03, COMO04, COMO05, COMO06, COMO07

HDO1, HDO02, HD03, HDO04, HDO5, HDO6, HDO8

Lengua espafiola y publicidad: saber idiomatico y competencia comunicativa

ESPANOL

Médulo Transversal.

El planteamiento basico de este mddulo se sustenta en materias que aportan contenidos
gue complementan la compresién y aplicacion del resto de las materias del grado. La
coordinacion entre todos estos elementos obrara en beneficio de la coherencia global del
grado y, naturalmente, en la formacion de profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas con conocimientos tedricos y practicos multidisciplinares. En este médulo, el
compromiso con la igualdad y la diversidad se trabajan de manera transversal.

La participacién del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupa un lugar central en
las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se valoran
especialmente.

Asignatura Lengua espafiola y publicidad: saber idiomatico y competencia comunicativa
Esta asignatura ofrecerd una introduccion a los contenidos generales sobre el uso de la
lengua, el saber idiomdtico y la competencia comunicativa. Asimismo, se profundizara
sobre la rentabilidad de fendmenos fénicos y ortograficos en publicidad; los problemas de
morfologia nominal y verbal; la concordancia nominal y la concordancia verbal. Ademas, el
alumnado conocera en profundidad el articulo y sus funciones discursivas, el adjetivo y su
valor en discurso publicitario, las vacilaciones en el uso de los pronombres, asi como los
distintos procesos de formacion del vocabulario en espafiol: la creacion léxica en
publicidad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD4, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Maddulo 5: Ciencias Sociales
Numero ECTS: 24
Tipologia: mixto

Organizacion temporal: cuatrimestre | y I

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacion y aprendizaje
€01/ C02/ €03/ C04/ CO7/ CO9/ CO10
COM1/ COM2/ COM3/ COM4/ COM5/ COM6/ COM7

HD01/ HD02/ HD03/ HDO4/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDO8

Asignaturas:

- Economia aplicada a la publicidad (primer curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
- Psicologia social (primer curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

- Sociologia y estructura social (primer curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

- Derecho publicitario (segundo curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Lenguas: espariol

Materia 1: Economia aplicada a la publicidad

Numero ECTS 6

Tipologia Formacidn basica
Organizacion temporal Curso 1 /cuatrimestre 1
Modalidad presencial

€01, C07, C08

COMO01, COMO03, COMO04, COMO05, COM7
HDO02, HDO5, HDO8

Economia aplicada a la publicidad
Espaiiol

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas



Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Mddulo de formacién basica de Ciencias Sociales.

El planteamiento basico de este mddulo se sustenta en la estrecha relacién y, en
algunos casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen.
Ello implica la necesidad de coordinacidn y colaboracidn entre dichas materias y
asignaturas, como asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de
los materiales pedagdgicos y de su tratamiento, asi como el abordaje de los principios
de igualdad y diversidad de manera transversal. La coordinacion y solidaridad entre
todos estos elementos obrara en beneficio de la coherencia global del médulo y,
naturalmente, de los buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y
rendimiento académico por parte del estudiantado.

La participacion del alumnado, su interaccién y la figura docente ocupan un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales
se valoran especialmente.

Asignatura Economia aplicada a la publicidad

Esta asignatura pretende capacitar al alumnado en la comprensién del
funcionamiento de las economias modernas a nivel microeconémico y
macroecondmico, tanto en el ambito del mercado como en el de la actuacién del
Estado. Ello permitira entender la importancia del uso de la publicidad y las relaciones
publicas, asi como la forma en cémo se utilizan en esos ambitos.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD6, MD7, MDY/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 2: Psicologia social
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

6

Formacidn Basica

Curso 1 /cuatrimestre 1

presencial

C01, C02, C04, CO05, Co6, C08, C09

COMO01, COMO02, COM04, COMO05, COMO06

HDO1, HD02, HDO3, HD04, HDO5, HD06, HDO8

Psicologia social

Espafiol

Médulo de formacién basica de Ciencias Sociales.

El planteamiento basico de este mddulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica la
necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagodgicos y de su tratamiento, asi como el abordaje de los principios de igualdad y
diversidad de manera transversal. La coordinacidn y solidaridad entre todos estos
elementos obrara en beneficio de la coherencia global del médulo y, naturalmente, de los
buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por parte
del estudiantado.

La participacién del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupan un lugar central
en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se valoran
especialmente.

Asignatura Psicologia social

En esta asignatura se abordan las bases y los determinantes del comportamiento
social. Para ello, se analizan los procesos psicosociales que determinan el
comportamiento social y la interrelacion entre los seres humanos como puede ser los
procesos de influencia y aprendizaje social o la socializacidn y las emociones como
fuente de comunicacidn social. Asimismo, se profundizard en la cognicidn social. En
relacion con este ambito, se analizan los procesos psicosociales del procesamiento de
la informacidn social, como pueden ser los procesos de formacion de actitudes,
categorizacidn social, atribucion causal, etc. Ademas, el estudiantado se acercara a los
procesos interpersonales analizando las bases psicosociales de algunos procesos



Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

interpersonales bdsicos como son la transmisidn de la comunicacion, las relaciones
interpersonales basadas en la atraccion y el amor, los comportamientos prosociales o
la violencia interpersonal, tomando en consideracion la perspectiva de igualdad de
género, la diversidad y la inclusividad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formaci6n Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, M2D, MD3, MD6, MD7, MD8, MDY, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 3: Sociologia y estructura social

Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

6

Formacién Basica

Curso 1 /cuatrimestre 2

presencial

C01, C04, CO05, C06, C08, C09

COMO01, COMO02, COMO03, COMO04, COMO05

HDO02, HD03, HD04, HDO6, HD08

Sociologia y estructura social

Espafiol

Mddulo de formacion basica de Ciencias Sociales.

El planteamiento basico de este médulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica la
necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagodgicos y de su tratamiento, asi como el abordaje de los principios de igualdad y
diversidad de manera transversal. La coordinacidn y solidaridad entre todos estos
elementos obrara en beneficio de la coherencia global del médulo y, naturalmente, de los
buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por parte
del estudiantado.

La participacién del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupan un lugar central
en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se valoran
especialmente.

Asignatura Sociologia y estructura social

En esta materia se trabajard en la vinculacién de la sociologia y el @mbito publicitario.
Asimismo, se profundizara en la realidad social, la poblacidn, la distribucién de los recursos,
la cultura, los procesos de socializacion, las estructuras sociales y las desigualdades, desde
una perspectiva amplia, en entornos como los mercados. Se abordara la sociologia del
consumo y andlisis de la publicidad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10 / Presencialidad 100%

51 (0-100%), S3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 4: Derecho publicitario
Numero ECTS

Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

Formacidn Basica

Curso 2 / cuatrimestre 1
presencial

€01, C04, C07, CO8, C10

COMO01, COMO03, COMO05, COMO07
HD02

Derecho publicitario

Médulo de formacién basica de Ciencias Sociales.



El planteamiento basico de este mddulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica la
necesidad de coordinacién y colaboracidn entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagodgicos y de su tratamiento, asi como el abordaje de los principios de igualdad y
diversidad de manera transversal. La coordinacién y solidaridad entre todos estos
elementos obrara en beneficio de la coherencia global del mddulo y, naturalmente, de los
buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por parte
del estudiantado.

La participacién del alumnado, su interaccion y la figura docente ocupan un lugar central
en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se valoran
especialmente.

Asignatura Derecho publicitario

Con esta asignatura el alumnado se adentrard en la estructura del Estado y las fuentes del
derecho de la publicidad. Ademads, permitira al estudiante conocer los derechos
constitucionales en materia publicitaria y su proteccion. Asimismo, la asignatura se
centrara en las comunicaciones comerciales audiovisuales (en televisién e Internet), la
publicidad en el sector publico o institucional y en el ambito electoral.

Actividades formativas AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
(presencialidad en AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Bésica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
horas)/Metodologias docentes  AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%
Sistemas de evaluacion SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)
Observaciones

Médulo 6: Comunicacion empresarial, institucional y social

Numero ECTS: 28

Tipologia: mixto

Organizacion temporal: cuatrimestre | y Il

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacién y aprendizaje

€01/ €02/ C04/ C05/ €07/ €08/ CO9/ CO10

COM1/ COM2/ COM3/ COM4/ COM5/ COM6/ COM7

HDO1/ HD0O2/ HDO3/ HD04/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDO8

Asignaturas:

- Deontologia y responsabilidad social en publicidad (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
- Comunicacion corporativa (tercer curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

- Comunicacion politica (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

- Comunicacion en ONG y movimientos sociales (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
- Ceremonial y protocolo (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 4 créditos, espafiol)

Lenguas: Castellano

Materia 1: Deontologia y responsabilidad social en publicidad

Numero de créditos ECTS: 6

Tipologia - Formacién Bdsica

Organizacién temporal Segundo curso -segundo cuatrimestre

Modalidad Presencial

Resultados del proceso de C01/ C02/ C04/ C08/ C09/ CO10

formacion y aprendizaje COMO01/ COMO02/ COMO04/ COMO5/ COMO7
HDO03/ HD04/ HDO6/ HDO8

Asignaturas Deontologia y responsabilidad social en publicidad (segundo curso -segundo cuatrimestre-,
6 créditos, espafiol)

Lenguas Castellano

Contenidos propios del Este mddulo se basa en una combinacion de asignaturas obligatorias y optativas, a través

moédulo/materia/asignatura de las cuales los y las estudiantes adquieren conocimientos sobre los diferentes aspectos

de la comunicacidn aplicados a los ambitos empresarial, institucional y social. Se ofrece un
acercamiento a los principios éticos y de responsabilidad social que rigen la publicidad.
Ademas, el mddulo abordara temas como la comunicacidn corporativa, las relaciones
publicas, la comunicacién de crisis, la comunicacion institucional, la publicidad social y las



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

marcas con proposito desde una perspectiva de género, entre otros. De este modo, el
estudiantado obtendra una formacién integral que les permitira desempefiarse de manera
efectiva en diversos entornos profesionales relacionados con la comunicacion.

Asignatura: Deontologia y responsabilidad social en publicidad

Esta asignatura proporciona una formacion basica en las responsabilidades éticas y sociales
de los y las publicistas, en su compromiso como intermediarios sociales y culturales,
abordando los cddigos de autorregulacion publicitaria. Se enfoca en conceptos de filosofia
moral y deontologia profesional para comprender las obligaciones del comunicador. La
asignatura promueve actitudes reflexivas y autocritica sobre la responsabilidad social,
ejercitando la reflexion ética a través de casos practicos. También analiza cémo la
deontologia complementa la regulacién juridica de la publicidad. El objetivo es potenciar la
capacidad critica del alumnado para aprovechar los efectos positivos de la publicidad
responsable y evitar usos irresponsables.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4(0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 2: Comunicacion corporativa

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 3: Comunicacion politica
Numero de créditos ECTS:
Tipologia

6

Obligatoria

Tercer curso -primer cuatrimestre-

Presencial

C01/ C04/ C05/ C07/ C08/

COM1/ COM2/ COM3/ COM4/ COM6/ COM7

HDO1/ HDO4/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDO8

Comunicacion corporativa (tercer curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)
Castellano

Este mddulo se basa en una combinacion de asignaturas obligatorias y optativas, a través
de las cuales los y las estudiantes adquieren conocimientos sobre los diferentes aspectos
de la comunicacidn aplicados a los ambitos empresarial, institucional y social. Se ofrece un
acercamiento a los principios éticos y de responsabilidad social que rigen la publicidad.
Ademas, el mddulo abordara temas como la comunicacidn corporativa, las relaciones
publicas, la comunicacién de crisis, la comunicacién institucional, la publicidad social y las
marcas con proposito desde una perspectiva de género, entre otros. De este modo, el
estudiantado obtendra una formacion integral que les permitira desempefiarse de manera
efectiva en diversos entornos profesionales relacionados con la comunicacion.

Asignatura: Comunicacion corporativa

Esta asignatura aborda el conocimiento de la estructura comunicativa en las organizaciones
y sus departamentos, asi como la planificacion estratégica de la comunicacion corporativa,
cubriendo los elementos basicos del proceso de relaciones entre las organizaciones y sus
publicos y sus principales tacticas y técnicas. Se pretende dotar al alumnado de los
conocimientos y habilidades necesarios para elaborar y ejecutar planes y campafias de
comunicacién corporativa, asi como los principios de igualdad y diversidad. Ademas, se
ensefia a estructurar y organizar el trabajo de un departamento de comunicacion,
perfeccionando sus competencias en planificacion estratégica y conociendo las areas y
herramientas clave de este ambito.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD7, MD8, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4(0-100%), SE5 (0-100%)

6
Optativa



Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Cuarto curso -primer cuatrimestre

Presencial

€01/ C02/ C04/ CO5/ CO7/ CO8/ CO9/

COMO01/ COM02/ COMO03/ COMO04/ COMO6/ COMO7

HDO01/ HD0O3/ HD04/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDO8

Comunicacidn politica (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Castellano

Este mddulo se basa en una combinacidn de asignaturas obligatorias y optativas, a través
de las cuales los y las estudiantes adquieren conocimientos sobre los diferentes aspectos
de la comunicacion aplicados a los ambitos empresarial, institucional y social. Se ofrece un
acercamiento a los principios éticos y de responsabilidad social que rigen la publicidad.
Ademas, el médulo abordara temas como la comunicacién corporativa, las relaciones
publicas, la comunicacién de crisis, la comunicacidn institucional, la publicidad social y las
marcas con proposito desde una perspectiva de género, entre otros. De este modo, el
estudiantado obtendra una formacién integral que les permitira desempefiarse de manera
efectiva en diversos entornos profesionales relacionados con la comunicacion.

Asignatura: Comunicacién politica

Esta asignatura busca que el estudiantado pueda diferenciar el fenémeno de la
comunicacioén politica de otros conceptualmente relacionados, conociendo los aspectos
comunicativos presentes en las campafas politicas y electorales, como el uso de la
publicidad politica, los medios de comunicacion y la creacién de imagen politica,
atendiendo a los principios de igualdad y diversidad. Ademds, se pretende dotar al
alumnado de herramientas para la formulacién de mensajes politicos, el conocimiento de
las estructuras de organizaciones como los partidos politicos, la gestion de campafias, y
determinados aspectos técnicos y procedimentales de la comunicacidn politica y electoral.
En definitiva, se busca proporcionar al estudiantado un conocimiento profundo de la
dindmica comunicativa en el dmbito politico, capacitandolo tanto a nivel tedrico como
aplicado.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD7, MD8, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 4: Comunicaciéon en ONG y movimientos sociales

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

Optativa

Cuarto curso -primer cuatrimestre

Presencial

C01/ €04/ C05/ C07/ CO8/ CO9/ CO10

COMO01/ COM02/ COMO03/ COM04/ COMO05/ COM06/ COMO7

HDO1/ HDO2/ HDO3/ HDO4/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDOS

Comunicacion en ONG y movimientos sociales (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6
créditos, espafiol)

Castellano

Este mddulo se basa en una combinacion de asignaturas obligatorias y optativas, a través
de las cuales los y las estudiantes adquieren conocimientos sobre los diferentes aspectos
de la comunicacidn aplicados a los ambitos empresarial, institucional y social. Se ofrece un
acercamiento a los principios éticos y de responsabilidad social que rigen la publicidad.
Ademas, el mddulo abordara temas como la comunicacidn corporativa, las relaciones
publicas, la comunicacién de crisis, la comunicacidn institucional, la publicidad social y las
marcas con proposito desde una perspectiva de género, entre otros. De este modo, el
estudiantado obtendra una formacidn integral que les permitird desempefiarse de manera
efectiva en diversos entornos profesionales relacionados con la comunicacion.

Asignatura: Comunicacion en ONG y movimientos sociales

Esta asignatura tiene como objetivo que el alumnado pueda diferenciar conceptualmente
entre publicidad comercial, social e institucional, identificando sus caracteristicas
especificas. Ademas, se buscara que los y las alumnas delimiten los rasgos de la
comunicacion aplicada a los diferentes sectores econdmicos y sociales. Un eje central de la



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 5: Ceremonial y protocolo

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

asignatura sera el disefio y planificacion de estrategias y acciones de comunicacidn social,
abordando las implicaciones éticas de la publicidad en los distintos sectores. La asignatura
capacitard al estudiantado para comprender las diferencias y particularidades de la
comunicacién en el dmbito social y de las organizaciones sin animo de lucro, desarrollando
habilidades practicas para disefar estrategias de comunicacién orientadas al bien comuin y
respetuosas con los principios de diversidad e igualdad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3(0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

4
Optativa

Cuarto curso -primer cuatrimestre

Presencial

C01/ €02/ C04/ C05/ C08

COMO02/ COM03/ COMO04/ COM06/ COMO7

HDO1/ HDO4/ HDO5/ HDO6/ HDO7/ HDO8

Ceremonial y protocolo (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 4 créditos, espafiol)
Castellano

Este mddulo se basa en una combinacidn de asignaturas obligatorias y optativas, a través
de las cuales los y las estudiantes adquieren conocimientos sobre los diferentes aspectos
de la comunicacidn aplicados a los ambitos empresarial, institucional y social. Se ofrece un
acercamiento a los principios éticos y de responsabilidad social que rigen la publicidad.
Ademas, el mddulo abordara temas como la comunicacidn corporativa, las relaciones
publicas, la comunicacién de crisis, la comunicacién institucional, la publicidad social y las
marcas con proposito desde una perspectiva de género, entre otros. De este modo, el
estudiantado obtendra una formacidn integral que les permitird desempefiarse de manera
efectiva en diversos entornos profesionales relacionados con la comunicacion.

Asignatura: Ceremonial y protocolo.

Esta asignatura pretende que el estudiantado conozca el significado de los sistemas
ceremoniales y las técnicas protocolarias en la comunicacion no verbal, especialmente con
la proxemia (uso del espacio) y la cronemia (uso del tiempo). Dota al alumnado de los
conocimientos necesarios para transmitir la identidad organizacional propia e identificar
las ajenas a través del ceremonial y el protocolo en las ceremonias y para gestionar los
publicos organizacionales a través de los sistemas ceremoniales y los codigos protocolarios.
Los contenidos incluyen la definicidn y funciones del ceremonial y el protocolo, los
elementos del protocolo, los sistemas ceremoniales, la proxemia y cronemia, la gestion de
publicos en eventos protocolarios, la identidad organizacional y el ceremonial, asi como
casos practicos de aplicacion.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formaci6n Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD7, MD8, MDY, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Médulo 7: Cultura para la publicidad

Numero ECTS: 24
Tipologia: mixto

Organizacion temporal: cuatrimestre | y I

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacién y aprendizaje

€01/ C03/co4/cog/

COMO01/COMO02/ COMO03/ COMO04/ COM05/ COMO07

HDO1/ HDO3/ HD04/HD06/HDO7



Asignaturas:
- Referentes audiovisuales y artisticos para la publicidad (segundo curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espariol)

- Aplicaciones audiovisuales y artisticas contemporaneas en publicidad (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos,
espariol)
- Referentes literarios para la creacion publicitaria (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espariol)
- Historia, cultura y modas en los siglos XX y XXI (cuarto curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espariol)

Lenguas: Castellano

Materia 1: Referentes audiovisuales y artisticos para la publicidad

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Formacion bdsica

Segundo curso/ Cuatrimestre 12

Presencial

€01/ C03/C04/co8/

COMO01/COMO02/ COMO03/ COMO04/ COMO5/ COMO7

HDO1/ HDO3/ HDO4/HDO7

Referentes audiovisuales y artisticos para la publicidad (segundo curso -primer
cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Castellano

Este mddulo, que cuenta con una asignatura de formacién basica, una asignatura de
caracter obligatorio y dos optativas, se centra en la dimensiéon formativa de la cultura
(tanto desde el punto de vista inmanente del discurso publicitario, como desde el punto de
vista trascendente del contexto que lo rodea). Desde esta forma, se analiza el reflejo de la
cultura en la publicidad, al igual que se estudian las expresiones artisticas, literarias,
musicales, fotograficas, audiovisuales, etc. desde una perspectiva practica, con el fin de
que el estudiantado cuente con referentes de diversa naturaleza para la creacion de
campafias de comunicacion. De forma transversal, se trabajara la perspectiva de género,
adaptandose a los contenidos concretos de cada asignatura.

Asignatura: Referentes audiovisuales y artisticos para la publicidad

Esta asignatura se concibe como la primera parte de una serie de contenidos centrados en
la cultura audiovisual y artistica. El objetivo es dotar al alumnado de una formacién
estética, artistica, audiovisual, etc. que le permita reconocer y comprender el vinculo de las
expresiones culturales con la publicidad y la comunicacidn, visibilizando las obras realizadas
por mujeres creadoras. Se pretende que, a partir de dichos conocimientos, el estudiantado
cuente con referentes de distinta indole para materializar conceptos y crear mensajes
publicitarios.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD4, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 2: Aplicaciones audiovisuales y artisticas contemporaneas en publicidad

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidn y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Obligatoria

Segundo curso/ Cuatrimestre 22

Presencial

C01/ Co3/co4/co8/

COMO01/COMO02/ COM03/ COMO04/ COMO5/ COMO7

HDO01/ HDO3/ HDO4/HDO7

Aplicaciones audiovisuales y artisticas contemporaneas en publicidad (segundo curso -
segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol)

Castellano

Este mddulo, que cuenta con una asignatura de formacidn basica, una asignatura de
caracter obligatorio y dos optativas, se centra en la dimension formativa de la cultura
(tanto desde el punto de vista inmanente del discurso publicitario, como desde el punto de
vista trascendente del contexto que lo rodea). Desde esta forma, se analiza el reflejo de la
cultura en la publicidad, al igual que se estudian las expresiones artisticas, literarias,
musicales, fotograficas, audiovisuales, etc. desde una perspectiva practica, con el fin de
que el estudiantado cuente con referentes de diversa naturaleza para la creacion de



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

campafias de comunicacion. De forma transversal, se trabajara la perspectiva de género,
adaptandose a los contenidos concretos de cada asignatura.

Asignatura: Aplicaciones audiovisuales y artisticas contemporaneas en publicidad

Esta asignatura se concibe como la segunda parte de una serie de contenidos centrados en
la cultura audiovisual y artistica, por lo que completa la formacion recibida en el 12
cuatrimestre. Su finalidad es que el alumnado pueda reconocer y comprender el vinculo de
las expresiones culturales con la publicidad y la comunicacidn, principalmente en sus
aplicaciones contemporaneas, y visibilizando las obras realizadas por mujeres creadoras. A
partir de dicha base, el estudiantado contard con referentes de distinta indole para
materializar conceptos y crear mensajes publicitarios.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD4, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 3: Referentes literarios para la creacion publicitaria

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Optativa

Cuarto curso/ Cuatrimestre 22

Presencial

€01/ co4/cog/

COMO01/COM02/ COM03/ COMO04/ COMO5/

HD01/ HDO3/ HD04/HD06

Referentes literarios para la creacion publicitaria (cuarto curso -segundo cuatrimestre - 6
créditos, espafiol)

Castellano

Este médulo, que cuenta con una asignatura de formacién basica, una asignatura de
caracter obligatorio y dos optativas, se centra en la dimensién formativa de la cultura
(tanto desde el punto de vista inmanente del discurso publicitario, como desde el punto de
vista trascendente del contexto que lo rodea). Desde esta forma, se analiza el reflejo de la
cultura en la publicidad, al igual que se estudian las expresiones artisticas, literarias,
musicales, audiovisuales, etc. desde una perspectiva practica, con el fin de que el
estudiantado cuente con referentes de diversa naturaleza para la creacion de campafias de
comunicacién. De forma transversal, se trabajara la perspectiva de género, adaptandose a
los contenidos concretos de cada asignatura.

Asignatura: Referentes literarios para la creacidn publicitaria

Su principal objetivo es dotar al estudiantado de la capacidad creativa y critica a partir de
diversos referentes literarios que potencien una lectura y reflexion madura, destacado las
aportaciones de escritoras. De esta forma, el alumnado adquirira la capacidad de entender
la literatura como fuente de creatividad para la concepcion y construccion de campafias de
comunicacion, a partir del desarrollo de historias, personajes, espacios, imagenes mentales
a través de la palabra, etc.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD3, MD4, MD5, MD9, MD10/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 4: Historia, cultura y modas en los siglos XX y XXI

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia

Organizacién temporal

Optativa

Cuarto curso/ Cuatrimestre 12



Modalidad Presencial

Resultados del proceso de C01/ C03/C04/C08/
formacidn y aprendizaje COMO01/COMO03/ COM04/ COMO5/ COMO7
HDO01/ HDO4/HDO7
Asignaturas Historia, cultura y modas en los siglos XX y XXI|
Lenguas Castellano
Contenidos propios del Este mddulo, que cuenta con una asignatura de formacién basica, una asignatura de
mddulo/materia/asignatura cardcter obligatorio y dos optativas, se centra en la dimensién formativa de la cultura

(tanto desde el punto de vista inmanente del discurso publicitario, como desde el punto de
vista trascendente del contexto que lo rodea). Desde esta forma, se analiza el reflejo de la
cultura en la publicidad, al igual que se estudian las expresiones artisticas, literarias,
musicales, audiovisuales, de moda, etc. desde una perspectiva practica, con el fin de que el
estudiantado cuente con herramientas para analizar el entorno cultural y con referentes
de diversa naturaleza para la creacion de campafias de comunicacion. De forma
transversal, se trabajara la perspectiva de género, adaptandose a los contenidos concretos
de cada asignatura.

Asignatura: Historia, cultura y modas en los siglos XX y XXI

Esta asignatura proporciona una comprension profunda de cémo las tendencias y
movimientos sociales han influido e influyen en el comportamiento de la
ciudadania/consumidores. Asi, realizando un recorrido histérico por las tendencias y
movimientos sociales del siglo XX y XXI, incluyendo la perspectiva de género, se otorga al
estudiantado de una perspectiva critica para analizar como los eventos histéricos y los
movimientos sociales han moldeado las actitudes, valores y comportamientos de
diferentes generaciones y grupos sociales, impactando en las decisiones de compray en la
percepcidn de las marcas.

Actividades AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Bésica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
formativas/Metodologias AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
docentes AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD6, MDS3, MD10, MD11/ Presencialidad 100%
Sistemas de evaluacion SE1, SE2, SE3, SE4, SE5

Observaciones

Maddulo 8: Teoria, fundamentos e historia de la comunicacion
Numero ECTS: 46

Tipologia: mixto

Organizacion temporal: Cuatrimestre | y cuatrimestre Il
Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacién y aprendizaje

€01 /C02 /€03 /Co4 / CO5 /COo6 /CO7 / CO8/CO9/C10
COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO06 / COMO7
HDO1 / HDO2 / HDO3 / HDO4 / HDO5 / HDO6

Asignaturas:

-Teoria de la comunicacion

-Historia de la publicidad y las relaciones publicas
-Fundamentos de la publicidad: teoria y estructura
-Fundamentos de las relaciones publicas: teoria y estructura
-Teoria de la imagen

-Teoria y practica del consumo

-Teoria y técnica de la propaganda

-Historia de la propaganda

Lenguas: Castellano

Materia 1: Teoria de la comunicacion

Numero de créditos ECTS: 6

Tipologia Formacion basica

Organizacién temporal Primer curso / Cuatrimestre |

Modalidad Presencial

Resultados del proceso de formacion C01 / C02/ C03 / C04 / CO5 / CO8 /C09

y aprendizaje COMO01 / COMO02 / COMO04 / COMO5 / COMO6 / COMO7

HDO1 / HDO2 / HDO3 / HDO5 / HDO6



Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas
/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Teoria de la comunicacién

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacién basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracién de la comunicacién. Para ello, se profundizara en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacién desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordara de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Teoria de la comunicacién

Esta materia parte del conocimiento de la teoria, como base genérica, asi como de las
diferentes teorias relacionadas con la informacion y la comunicacién, que sustentan
el actual pensamiento critico que subyace en las profesiones relacionadas con la
comunicacion, destacando el papel de las tedricas de la comunicacién. Igualmente,
plantea y aborda la introduccién al estudiantado en las distintas manifestaciones
informativas, comunicativas y de persuasion, incorporando la perspectiva de género.
Con ello, se pretende, no solo potenciar el conocimiento general de la teoria de la
comunicacion, sino, fundamentalmente, hacerles participes de las principales
reflexiones e hipdtesis sobre la practica que, desde una perspectiva multidisciplinar,
vienen afectando a la comunicacién y difusion de informacidn a lo largo de la historia
de la humanidad.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-100%)

Materia 2: Historia de la publicidad y las relaciones publicas

Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacion
y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas

/

Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

6

Obligatoria

Primer curso / Cuatrimestre |

Presencial

€01/ C02/ €03/ C04 / CO5 / CO7 / CO8 / CO9 /C10

COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO06 / COMO7

HDO3 / HDO6 / HDO7

Historia de la publicidad y las relaciones publicas

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacion basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracidon de la comunicacion. Para ello, se profundizard en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacidn desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordard de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Historia de la publicidad y las relaciones publicas.

En Historia de la publicidad y las relaciones publicas se pretende dotar al estudiantado
de una perspectiva global, de caracter histérico y cronoldgico, asi como una base de
conocimiento de la evolucién de la disciplina desde el origen de la humanidad hasta
el momento presente. Se trata, pues, de aportar las claves, fuentes y herramientas
para que el alumnado sea capaz de conocer todo lo relativo a la historia de la
publicidad y las relaciones publicas en toda su existencia, poniendo de relieve la
presencia (y ausencia) de figuras femeninas.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD6, MDY, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%) / SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-
100%)



Materia 3: Fundamentos de la publicidad: teoria y estructura

Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacion
y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas

/

Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

6

Obligatoria

Primer curso / Cuatrimestre Il

Presencial

€01/ €02/ €03 / C04 / CO5 / CO6 / CO7 / CO8 /CO9 /C10

COMO01 / COMO2 / COMO3 / COMO04 / COMO5 / COMO6 / COMO7

HDO1 / HDO2 / HDO3 / HDO4 / HDO5 / HDO6

Fundamentos de la publicidad: teoria y estructura

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacidn basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracién de la comunicacién. Para ello, se profundizara en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacion desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordara de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Fundamentos de la publicidad: teoria y estructura

Fundamentos de la publicidad parte del estudio y revision de las diferentes teorias y
modelos comunicacionales que afectan a la actividad publicitaria, fomentando el
conocimiento de la ideacidn, estrategia y ejecucidon de campafias de comunicacion,
de manera general, y de la actividad publicitaria, en particular.

Para ello, se fomenta el estudio de los elementos del sistema de la comunicacién
empresarial, corporativa e institucional y el conocimiento de las estructuras del sector
publicitario, integrando la perspectiva de género.

Asi, se aborda el conocimiento de la comunicacién persuasiva, publicitaria,
empresarial, institucional y social, asi como las diferentes estrategias de planificacion
y ejecucion de tdcticas para la consecucion de los objetivos de comunicacion
previamente planteados. Posteriormente, saber llevar a cabo los mecanismos de
control para tal fin.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD6, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-100%)

Materia 4: Fundamentos de las relaciones publicas: teoria y estructura

Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacién
y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

Obligatoria

Primer curso / Cuatrimestre Il

Presencial

€01 / €02/ €03/ C04 / CO5 / CO6 / CO7 / CO8 / CO9 / C10

COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO06 / COMO7

HDO1 / HDO2 / HDO3 / HD0O4 / HDO5 / HDO6

Fundamentos de las relaciones publicas: teoria y estructura

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacion basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracién de la comunicacién. Para ello, se profundizara en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacion desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordara de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Fundamentos de las relaciones publicas: teoria y estructura

Fundamentos de las relaciones publicas se basa en la imparticién de los contenidos
relativos al estudio y revision de las diferentes teorias y modelos comunicacionales
que afectan a la actividad relacionista, fomentando el conocimiento de la ideacion,
estrategia y ejecucion de campafias de comunicacidon, de manera general, y de
relaciones publicas, en particular.



Actividades formativas

/

Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 5: Teoria de la imagen
Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacién
y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas

/

Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 6: Teoria y practica del consumo

Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacién temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacién
y aprendizaje

Para ello, se promueve el trabajo a partir de los elementos basicos de la comunicacién
empresarial, corporativa e institucional y el conocimiento de las estructuras del sector
relacionista, incorporando la perspectiva de género.

Asi, se parte de la comprension de la comunicacion entre publicos (empresarial,
institucional y social, informativa y persuasiva, interna y externa) en todas sus
dimensiones, ademads del estudio de estrategias de planificacién y ejecucién de
tacticas para la consecucion de los objetivos de comunicacion entre publicos.
Posteriormente, saber llevar a cabo los mecanismos de control para tal fin, siempre
desde la Optica de comunicacién con los publicos. El objetivo es conocer los
fundamentos de la actividad relacionista para, posteriormente, poder aplicarlos.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD6, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-100%)

6

Formacién basica

Primer curso / Cuatrimestre Il

Presencial

€01/ €02/ C03 / C04 / CO8 / CO9

COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO06 / COMO7

HDO1 / HDO3 / HDO6 / HDO7 / HDO8

Teoria de la imagen

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacién basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracién de la comunicacién. Para ello, se profundizara en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacion desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordara de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Teoria de la imagen

Desde Teoria de la imagen se pretende dar a conocer los fundamentos tedricos y
practicos de la comunicacidn a través de las imagenes. Para ello, y partiendo del
concepto de imagen, se plantea un acercamiento a los conceptos iconograficos
necesarios para la comprension y el analisis tanto de las imagenes, como de las figuras
iconicas, englobando los diferentes modos de integracién de las formas expresivas
para producir una comunicacidn eficaz, reflexionando sobre la influencia de las
imagenes en los espectadores, analizando el comportamiento del publico ante las
mismas (cémo se usan y qué efectos pueden producir) y conociendo la cuestion
técnica y analitica sobre la imagen en su globalidad. Ademas, se profundizara en la
percepcidn y semidtica visuales.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-100%)

6

Obligatoria

Segundo curso / Cuatrimestre |

Presencial

C01 / C02/ C0O3 / C04 / CO8 / C09

COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO06 / COMO7 / / /
HDO1 / HDO2 / HDO8



Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas

/

Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Teoria y practica del consumo

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacién basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracién de la comunicacién. Para ello, se profundizara en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacién desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordara de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Teoria y practica del consumo

Teoria y practica del consumo persigue facilitar al alumnado una perspectiva global
del comportamiento del consumidor en la sociedad actual, analizando los factores
interpersonales y sociales de las conductas de consumo, asi como el andlisis del
impacto del marketing, la publicidad y otras técnicas comerciales o corrientes sociales
o socioldgicas en la creacién y/o difusion de dichos habitos. Se abordara asimismo la
evolucidn de la teoria del consumo en la sociedad occidental, pero también desde la
6ptica de los movimientos anticonsumistas, incorporando, igualmente, la perspectiva
de género y los principios de diversidad e inclusividad. Para ello, partiendo del estudio
del consumidor, la materia abarca el comportamiento psicosociolégico del
consumidor, sus decisiones y procedimientos de compra, las teorias micro vy
macroecondmicas, las perspectivas académicas existentes y modelos
interdisciplinares (psicologia, sociologia, marketing, derecho, historia) para conocer
de manera critica las estrategias comerciales aplicadas por las empresas para
promover el consumo. Del mismo modo, se pretende dotar de las herramientas
criticas para el continuo andlisis de la evolucion de los habitos de consumo en funcién
de los valores sociales, los estilos de vida, las aportaciones culturales de nuevos
grupos sociales y la necesidad de responsabilidad social en las empresas, asi como el
propio ciclo de la economia mundial global y local.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-100%)

Materia 7: Teoria y técnica de la propaganda

Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacion
y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

6

Obligatoria

Tercer curso / Cuatrimestre |

Presencial

€01 / €02/ €03/ C04 / CO5 / €07 / CO8 /€09 /C10

COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO6 / COMO7

HDO1 / HDO3 / HDOS / HDO6 / HDO7 / HDO8

Teoria y técnica de la propaganda

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacion basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracién de la comunicacién. Para ello, se profundizara en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacion desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordara de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Teoria y técnica de la propaganda

La asignatura persigue introducir al estudiantado en el estudio de la propaganda,
desde el punto de vista de su técnica y partiendo de un conocimiento de los modelos
tedricos y autorias, estudiando los modelos propagandisticos existentes e
incentivando en el alumnado el desarrollo de la capacidad de identificacion de las
formas y posibilidades de la propaganda en los diferentes contextos actuales,
desarrollando, por tanto, una comprensién global de las relaciones entre
comunicacion y poder, e integrando la perspectiva de género.



Actividades formativas

/

Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 8: Historia de la propaganda
Numero de créditos ECTS:

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de formacion
y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
mdédulo/materia/asignatura

Actividades formativas

/

Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-100%)

4
Optativa

Cuarto curso / Cuatrimestre ||

Presencial

€01 /C02/ €03/ C04 / CO5 / CO7 / CO8/CO9 /C10

COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO06 / COMO7

HDO1 / HDO3 / HDO5 / HDO6 / HDO7 / HDO8

Historia de la propaganda

Castellano

Este mddulo, que contiene asignaturas de formacidn basica, de caracter obligatorio y
optativo, pretende dotar al alumnado de aspectos esenciales que les permita conocer
la evolucién y configuracién de la comunicacién. Para ello, se profundizara en las
bases tedricas, fundamentos e historia de la comunicacion desde sus origenes hasta
la actualidad. La perspectiva de género se abordara de manera transversal, en
coherencia con los contenidos propios de cada materia.

Asignatura Historia de la propaganda

La asignatura persigue introducir al estudiantado en el estudio de la propaganda,
desde el punto de vista de su evolucion histérica y, a partir de la historia de la
comunicacion, en general, y la persuasiva, en particular, fomentar el conocimiento
histérico de la materia, estudiando los modelos propagandisticos existentes.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
Optativa)

AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD3, MD6, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%), SE6 (0-100%)

Médulo 9: Técnicas y herramientas en comunicacion

Numero ECTS: 20
Tipologia: mixto

Organizacion temporal: cuatrimestre | y Il

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacion y aprendizaje

€01/ €02/ €03/ €05/ €07/ CO9/ CO10

COMO02/ COMO03/ COMO04/ COMO06/ COMO7

HDO1/ HDO3/ HDO4/ HDO5/ HDO6/ HDO7

Asignaturas:

- Tecnologia de los medios audiovisuales (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol).

- Organizacion de eventos (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 4 créditos, espafiol).

- Argumentacion y oratoria para publicidad y RR.PP. (tercer curso -primer cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol).
- Produccidn publicitaria (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 4 créditos, espafiol).

Lenguas: Castellano

Materia 1: Tecnologia de los medios audiovisuales
Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia Formacion bdsica



Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Segundo curso -segundo cuatrimestre

Presencial

€01/ €03/ €07/ C010

COMO02/ COM03/ COM04/ COMO6/ COMO7

HD06/ HDO7

Tecnologia de los medios audiovisuales (segundo curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos,
espafiol).

Castellano

Este médulo aborda una amplia gama de habilidades y conocimientos esenciales para los
profesionales del dmbito de la comunicacion a través de una combinacién de asignaturas
de formacidn basica, obligatorias y optativas. El alumnado aprendera a dominar las
herramientas tecnoldgicas aplicadas a la comunicacién audiovisual, a planificar y ejecutar
eventos efectivos, a desarrollar técnicas de persuasion y oratoria, y a comprender los
procesos de produccion publicitaria. Al finalizar el médulo, los y las estudiantes estaran
preparados para afrontar los desafios del ambito profesional de la comunicacién con una
visién holistica y las habilidades necesarias para el éxito. Con cardcter transversal, se
integrara la perspectiva de género, ajustandola a los contenidos especificos de cada
asignatura.

Asignatura: Tecnologia de los medios audiovisuales.

Esta asignatura tiene como objetivo dotar al estudiantado de los conocimientos y
habilidades necesarios para la practica de la comunicacién audiovisual, entendida como un
campo que integra diversas manifestaciones expresivas, entre ellas la fotografia, el video y
el sonido. A través de esta materia, los y las alumnas conocerdn los distintos
procedimientos y elementos basicos del lenguaje audiovisual y aprenderan los principios,
los instrumentos y los procedimientos esenciales para la expresion audiovisual.
Desarrollaradn destrezas practicas en el manejo de las diferentes herramientas tecnolégicas,
adquiriendo la capacidad conceptual y practica de comunicarse de manera adecuada
mediante técnicas audiovisuales. Ademas, valoraran la importancia de trabajar en equipo,
potenciando su capacidad de didlogo y de comprensidn de diversos puntos de vista,
habilidades fundamentales en el ambito de la comunicacién audiovisual.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD6, MD7, MD8, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 2: Organizacién de eventos

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

4

Obligatoria

Cuarto curso -primer cuatrimestre-

Presencial

€01/ €02/ C03/ €07/ C0O9/ CO10

COMO02/ COMO03/ COM04/ COM06/ COMO7

HD01/ HDO6/ HDO7

Organizacion de eventos (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol).
Castellano

Este mddulo aborda una amplia gama de habilidades y conocimientos esenciales para los
profesionales del dmbito de la comunicacidn a través de una combinacidn de asignaturas
de formacidn basica, obligatorias y optativas. El alumnado aprendera a dominar las
herramientas tecnoldgicas aplicadas a la comunicacién audiovisual, a planificar y ejecutar
eventos efectivos, a desarrollar técnicas de persuasion y oratoria, y a comprender los
procesos de produccion publicitaria. Al finalizar el médulo, los y las estudiantes estaran
preparados para afrontar los desafios del ambito profesional de la comunicacién con una
visidn holistica y las habilidades necesarias para el éxito. Con caracter transversal, se
integrara la perspectiva de género, ajustandola a los contenidos especificos de cada
asignatura.

Asignatura: Organizacion de eventos.
Esta asignatura prepara al estudiantado para planificar, coordinar y ejecutar eventos de

manera eficaz. A través de esta materia, el alumnado aprendera a disefiar y gestionar
eventos de diversa indole. Adquirirdn competencias clave, como la capacidad de crear un



Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

concepto coherente para el evento, desarrollar un plan logistico detallado, coordinar a los
diferentes proveedores y equipos de trabajo, y asegurar una experiencia fluida y
memorable para los asistentes. Ademds, desarrollardn habilidades de comunicacién,
negociacion y trabajo en equipo, respetando los principios de igualdad y diversidad,
esenciales para liderar y supervisar la organizacién de eventos de manera exitosa. Al
finalizar la asignatura, el alumnado estard preparado para asumir roles de organizacion y
produccion en el dindmico sector de los eventos.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formaci6n Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/ MD1, MD2, MD6, MD7, MD8, MDS, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Materia 3: Argumentacion y oratoria para publicidad y RR.PP.

Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion
Observaciones

Materia 4: Produccién publicitaria
Numero de créditos ECTS:
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

6

Obligatoria

Tercer curso -primer cuatrimestre

Presencial

€01/ €02/ C03/ C05/ €09/ CO10

COMO02/ COMO03/ COM04/ COM05/ COMO7

HD01/ HDO3/ HD04/ HDO5/ HD0O6/ HDO7

Argumentacion y oratoria para publicidad y RR.PP. (tercer curso -primer cuatrimestre-, 6
créditos, espafiol).

Castellano

Este médulo aborda una amplia gama de habilidades y conocimientos esenciales para los
profesionales del ambito de la comunicacion a través de una combinacién de asignaturas
de formacidn basica, obligatorias y optativas. El alumnado aprendera a dominar las
herramientas tecnoldgicas aplicadas a la comunicacién audiovisual, a planificar y ejecutar
eventos efectivos, a desarrollar técnicas de persuasion y oratoria, y a comprender los
procesos de produccion publicitaria. Al finalizar el médulo, los y las estudiantes estaran
preparados para afrontar los desafios del ambito profesional de la comunicacién con una
vision holistica y las habilidades necesarias para el éxito. Con caracter transversal, se
integrara la perspectiva de género, ajustandola a los contenidos especificos de cada
asignatura.

Asignatura: Argumentacion y oratoria para publicidad y RR.PP.

Esta asignatura se centra en el desarrollo de la competencia comunicativa y la capacidad
para hablar eficazmente en publico con una aplicacion practica en los ambitos de la
publicidad y las relaciones publicas. Se pretende que el alumnado aprenda a comunicar de
manera persuasiva y responsable, fomentando los principios de igualdad y diversidad. Asi,
se ensefiard a utilizar herramientas de argumentacién y técnicas de oratoria para respaldar
sus mensajes de forma eficaz en las presentaciones, exposiciones y actos publicos propios
del ejercicio de la profesidn publicitaria y de relaciones publicas.

AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacidn Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)

AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD3, MD4, MD8, MD9, MD10, MD11/ Presencialidad 100%

SE1(0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

4
Optativa
Cuarto curso - segundo cuatrimestre
Presencial
€01/ €03/ C07/ C010
COMO03/ COM04/ COMO05 / COMO06/ COMO7
HDO1/ HDO6
Produccion publicitaria (cuarto curso -segundo cuatrimestre-, 6 créditos, espafiol).
Castellano



Contenidos propios del Este mddulo aborda una amplia gama de habilidades y conocimientos esenciales para los

médulo/materia/asignatura profesionales del dmbito de la comunicacidn a través de una combinacién de asignaturas
de formacidn basica, obligatorias y optativas. El alumnado aprendera a dominar las
herramientas tecnoldgicas aplicadas a la comunicacién audiovisual, a planificar y ejecutar
eventos efectivos, a desarrollar técnicas de persuasion y oratoria, y a comprender los
procesos de produccidn publicitaria. Al finalizar el médulo, los y las estudiantes estaran
preparados para afrontar los desafios del ambito profesional de la comunicacién con una
visién holistica y las habilidades necesarias para el éxito.

Asignatura: Produccion publicitaria.

Esta asignatura brinda al estudiantado una comprension integral de las funciones y
objetivos del area de produccidn en empresas de comunicacion. Se realiza un analisis de la
actividad publicitaria desde la dptica de la produccidn, estudiando los procesos, casos y
sistemas de realizaciéon y produccion desde diversas perspectivas estructurales. El
alumnado aprenderd a gestionar y coordinar los recursos necesarios para la ejecucion de
campaiias publicitarias y desarrollaran habilidades para supervisar y controlar los flujos de
trabajo, garantizando la calidad y efectividad de los productos publicitarios. Ademas,
adquiriran conocimientos sobre la organizacién y los roles involucrados en la produccién, lo
que les permitira contribuir de manera estratégica al éxito de los proyectos de
comunicacion.

Actividades AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-45 h si es Optativa)
formativas/Metodologias AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
docentes AF9 (0%)

/MD1, MD2, MD7, MD8, MDO, MD10, MD11/ Presencialidad 100%
Sistemas de evaluacion SE1 (0-100%), SE2 (0-100%), SE3 (0-100%), SE4 (0-100%), SE5 (0-100%)

Observaciones

Médulo 10: Proyecto Fin de Grado y Practicas en empresas
Numero ECTS: 12

Tipologia: mixto

Organizacion temporal: Cuatrimestre Il

Modalidad: presencial

Resultados del proceso de formacién y aprendizaje

€01 /C02 /€03 /Co4 / CO5 /COo6 /CO7 / CO8/CO9/C10
COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO06 / COMO07
HDO1 / HDO2 / HDO3 / HDO4 / HDO5 / HDO6 / HDO7 / HDOS
Asignaturas:

Proyecto Fin de Grado

Précticas en Empresas

Lenguas: Castellano

Materia 1: Proyecto Fin de Grado

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia Obligatoria
Organizacion temporal Cuarto curso / Cuatrimestre Il
Modalidad Presencial
Resultados del proceso de formacién C01 / C02/ €03/ C04 / CO5 /€08 /C09/C10
y aprendizaje COMO01 / COMO2 / COMO3 / COMO04 / COMO5 / COMO6 / COMO7
HDO1 / HDO2 / HDO3 / HDO4 / HDOS / HDO6 / HDO7 / HDOS
Asignaturas Trabajo Fin de Grado
Lenguas Castellano
Contenidos propios del En este mddulo se persigue que el alumnado aplique y desarrolle, en el dmbito
moédulo/materia/asignatura profesional, los conocimientos, competencias, destrezas y habilidades adquiridas a lo

largo de los cuatro cursos que conforman el Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas. Se incorporara la perspectiva de género de forma transversal, atendiendo a
las particularidades de cada materia.

Asignatura Proyecto fin de grado

Esta asignatura supone una compilacion global de los conocimientos, destrezas y
habilidades que un Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas debe haber



adquirido a lo largo de su formacién académica en tal grado. Con este proyecto final
se pretende la aplicacién de las competencias generales adquiridas por el alumnado
a lo largo de sus estudios, quedando vinculadas a la demostracién de la capacidad
para la busqueda, gestidn, organizacion e interpretacion de datos relevantes, la
emision de juicios y valoraciones cientificas y la reflexion sobre temas relevantes de
indole social, cientifica, tecnoldgica o ética, asi como su respeto por los principios e
igualdad, diversidad e inclusividad. Se trata, por tanto, de la verificacion de la
aplicacion tedrica o practica de cada una de las materias y asignaturas estudiadas en
el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Actividades formativas AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
/ Optativa)
Metodologias docentes AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)
/ MD1, MD2, MD3, MD4, MD5, MD6, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%
Sistemas de evaluacion SE7 (0-100%)

Observaciones

Materia 2: Practicas en empresas (profesionales -ver observaciones-).

Numero de créditos ECTS: 6
Tipologia Optativa
Organizacion temporal Cuarto curso / Cuatrimestre Il
Modalidad Presencial
Resultados del proceso de formacion C01/C02/C03/C04/CO5/C08/C0O9/C10
y aprendizaje COMO01 / COMO02 / COMO03 / COMO04 / COMO5 / COMO6 / COMO7
HDO1 / HDO2 / HDO3 / HDO4 / HDO5 / HDO6 / HDO7 / HDO8
Asignaturas Practicas en empresas (profesionales -ver observaciones-)
Lenguas Castellano
Contenidos propios del En este mddulo se persigue que el alumnado aplique y desarrolle, en el dmbito
médulo/materia/asignatura profesional, los conocimientos, competencias, destrezas y habilidades adquiridas a lo

largo de los cuatro cursos que conforman el Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas. Se incorporara la perspectiva de género de forma transversal, atendiendo a
las particularidades de cada materia.

Asignatura Practicas en empresas

A través de practicas reales en el seno de entidades en activo se pretende ensefiar al
alumnado a integrarse en la realidad laboral y profesional, fomentando la adquisicién
de destrezas y conocimientos propios de las entidades de comunicacién, publicidad y
relaciones publicas, asi como de la labor de comunicacién publicitaria y relacionista
en departamentos de comunicacion de cualquier tipo de entidades.

Actividades formativas AF1, AF2, AF3, AF4 (100%, 0-60 h si es Formacion Basica/Obligatoria, 0-45 h si es
/ Optativa)
Metodologias docentes AF5, AF6 (100%, 0-15 h si es Formacién Basica/Obligatoria, 0-11 h si es Optativa)
AF9 (0%)
/ MD1, MD2, MD3, MD4, MD5, MD6, MD7, MD8, MD9/ Presencialidad 100%
Sistemas de evaluacion SE6 (0-100%)

Observaciones: En la propuesta de asignatura, esta se llama “Prdcticas en Empresas”, pero el nombre es inexacto, pues no
todas las practicas se hacen en empresas, sino en otro tipo de entidades, organismos e instituciones. Considerando que la base
de los estudios en Publicidad y Relaciones Publicas parten, justamente, de ese concepto (las diferentes tipologias de
entidades), propongo que el titulo sea “Practicas profesionales” (porque Practicas Externas también es inexacto).

La siguiente tabla contiene la informacidn relativa a la adscripcién de las materias/asignaturas de
formacidn basica del plan de estudios a ambitos de conocimiento:

Tabla 3. Ambito de conocimiento de las asignaturas de Formacién basica

Formacion basica (Denominacion de ECTS | Ambito de conocimiento
materia/asignatura)
Economia Aplicada a la Publicidad 6 Periodismo, comunicacién, publicidad y

relaciones publicas




Teoria de la Imagen 6 Periodismo, comunicacion, publicidad y
relaciones publicas

Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad 6 Periodismo, comunicacion, publicidad y
relaciones publicas

Lengua Espafiola y Publicidad: Saber Idiomatico y 6 Periodismo, comunicacion, publicidad y
Competencias Comunicativas relaciones publicas
Referentes Audiovisuales y Artisticos para la Publicidad 6 Periodismo, comunicacion, publicidad y

relaciones publicas

Psicologia Social 6 Periodismo, comunicacién, publicidad y
relaciones publicas

Sociologia y Estructura Social 6 Periodismo, comunicacién, publicidad y
relaciones publicas

Teoria de la Comunicacion 6 Periodismo, comunicacién, publicidad y
relaciones publicas

Derecho Publicitario 6 Periodismo, comunicacién, publicidad y
relaciones publicas

Tecnologia de los Medios Audiovisuales 6 Periodismo, comunicacién, publicidad y
relaciones publicas

4.2.- Actividades y metodologias Docentes

Las actividades concretas para realizar en cada asignatura, asi como su peso relativo, estaran explicitadas en los
programas de las asignaturas, tal y como establece el Reglamento General de Actividades Docentes de la
Universidad de Sevilla.

Actividades Formativas
Codigo | Actividades Formativas

AF1 Clases Tedricas

AF2 Clases Tedricas-Préacticas

AF3 Clases Practicas en Aula

AF4 Clases en Seminarios

AF5 Précticas de Laboratorio

AF6 Practicas de Campo

AFT7 Practicas Externas/Practicum

AF8 Trabajos dirigidos académicamente (TFG/TFM)
AF9 Trabajo Auténomo del Estudiante




Actividades formativas

Presencialidad

AF1
AF2
AF3
AF4

Clases Tedricas, Clases Tedrico-Practicas, Clases Practicas en Aulas, Clases
Seminarios...

En las clases expositivas se utiliza fundamentalmente como estrategia didactica la
exposicion verbal por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de
estudio.

Entre los objetivos mds comunes que pueden orientar el desarrollo de una clase
tedrica destacan los siguientes: a) exponer los contenidos basicos relacionados con el
tema objeto de estudio (narraciones, historias de casos, resimenes de investigacion,
sintesis de resultados, etc.), b) explicar la relaciéon entre los fendmenos para facilitar
su comprension y aplicacidn (generacion de hipdtesis, pasos en una explicacién,
comparacion y evaluacion de teorias, resolucion de problemas, etc.), c) efectuar
demostraciones de hipdtesis y teoremas, (discusion de tesis, demostracion de
ecuaciones, etc.) y d) presentacion de experiencias en las que se hace la ilustracion
de una aplicacidn practica de los contenidos (experimentos, presentacion de
evidencias, aportacion de ejemplos y experiencias, etc.)

100%

AF5
AF6

Practicas de Laboratorio, Practicas de Campo

Las practicas constituyen una actividad formativa en la que se desarrollan
actividades de aplicacion de los conocimientos a situaciones concretas y de
adquisicion de habilidades basicas y procedimentales relacionadas con la materia
objeto de estudio. Esta denominacién engloba a diversos tipos de organizacion,
como pueden ser las practicas de laboratorio, practicas de campo, clases de
problemas, précticas de informatica, etc., puesto que, aunque presentan en algunos
casos matices importantes, todas ellas tienen como caracteristica comun que su
finalidad es mostrar a los y las estudiantes como deben actuar.

100%

AF7
AF8

Practicas Externas / Practicum, Trabajos dirigidos académicamente (TFG)

Se trata de una actividad formativa en la que los y las estudiantes llevan a cabo la
realizacion de un proyecto en un tiempo determinado para resolver un problema o
abordar una tarea mediante la planificacion, disefio y realizacion de una serie de
actividades, y todo ello a partir del desarrollo y aplicacion de aprendizajes adquiridos
y del uso efectivo de recursos.

100%

AF9

Trabajo auténomo del estudiante

El estudio y trabajo auténomo es una modalidad de aprendizaje en la cual el
estudiante se responsabiliza de la organizacion de su trabajo y de la adquisicion de
las diferentes competencias segun su propio ritmo. Implica por parte de quien
aprende asumir la responsabilidad y el control del proceso personal de aprendizaje, y
las decisiones sobre la planificacion, realizacion y evaluacion de la experiencia de
aprendizaje.

0%

Cédigo

Metodologias

MD1

Método expositivo

MD2

Resolucion de ejercicios

MD3

Andlisis y comentario de textos

MD4

Creacion de textos literarios

MD5

Taller literario




Observacidn y recogida de datos

MD6

MD7 Resolucidon de problemas

MDS Aprendizaje basado en problemas

MD9 Aprendizaje cooperativo en grupos pequefios
MD10 Aprendizaje orientado a proyectos

MD11 Debates en clase

En cualquier caso, las actividades formativas y la metodologia docente asociadas a cada asignatura
deberdn ser descritas en detalle en las correspondientes guias docentes, como recoge el
Reglamento General de Actividades Docentes de la Universidad de Sevilla.

4.3.- Sistemas de evaluacion

Posibles sistemas de evaluacion:

Cédigo

Prueba de evaluacion

Descripcion de la prueba

SE1

Pruebas de duracién corta
para la evaluacion
continua

Miden objetivos especificos por lo que se hace posible un muestreo mas amplio de la
materia. El/la estudiante no se extiende en su respuesta ya que se espera que éste
entregue soélo los datos y la informacidon que se le exige, por lo tanto, el tiempo de
desarrollo también se hace menor, permitiendo un mayor nimero de preguntasy la
inclusién de contenidos mas amplios.

SE2

Pruebas de respuesta larga

Las preguntas de respuesta abierta o extensa se refieren al tipo de evaluaciones que
esperan un desarrollo mas amplio del contenido que esta siendo medido. Las pruebas
de desarrollo que utilizan las respuestas abiertas esperan evaluar el dominio
cognoscitivo, por parte del estudiantado, frente a uno o varios temas en particular.
Generalmente, este tipo de preguntas tienen buenos resultados a la hora de evaluar
capacidades de orden superior, ya que se espera que el estudiante realice un mayor
analisis, reflexion y sintesis de lo estudiado a fin de dar una respuesta completa y
coherente.

SE3

Pruebas tipo test

Las pruebas de respuesta fija hacen referencia a aquellas que requieren la seleccion
exclusiva de una respuesta. Este tipo de evaluaciones son reconocidas como las
pruebas de verdadero—falso, seleccion de alternativas, ordenamiento y secuencia de
un contexto, asociacidn entre elementos, entre otras.

SE4

Presentaciones orales

Son aquellas en que se pide al estudiante que defienda sus conocimientos mediante
una exposicion oral.

SE5

Trabajos e informes

Consiste en el disefio y desarrollo de un trabajo o proyecto que puede entregarse
durante o al final de la docencia de la asignatura. Este tipo de evaluacion también
puede implementarse en grupos con un numero reducido de estudiantes en el que
cada uno de ellos se haga cargo de un proyecto o en grupos con un mayor nimero de
estudiantes que quede dividido en pequefios equipos, cada uno de los cuales se
responsabilice de un proyecto. Este formato puede ser especialmente interesante
para fomentar el trabajo en grupo de los estudiantes.

SE6

Pruebas e informes de
trabajo experimental

Especialmente adecuado para laboratorios experimentales. Se le plantea al
estudiante unos objetivos que debe ser capaz de conseguir mediante la ejecucién de
determinadas actividades (programacién de un software, manejo de un
instrumental...).

SE7

Presentacion y defensa del
TFG

El sistema de evaluaciéon concreto de cada asignatura deberad ser descrito en detalle en la
correspondiente guia docente, como recoge el Reglamento General de Actividades Docentes de la
Universidad de Sevilla.



