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PLAN DE MEJORA Curso 2016/17

Universidad/es: Universidad de Sevilla

Id.Ministerio: 2502294

Denominacion titulo: Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Centro/s: Facultad de Comunicacién

Aprobado por la Junta de Centro en fecha: 04-06-2018
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Numero: 1 |Origen: | RES (Recomendacion de Especial Seguimiento)

Doc.Origen: IRA (Informe de Renovacion de la Acreditacion)

Descripcion de la Accién de mejora:

Campafia por correo electrénico para aumentar la participacion en las encuestas.

Justificacion:

Necesidad de fomentar la participacion de los distintos grupos de interés en las encuestas de satisfaccion.

Responsable:

Vicedecanato de Calidad, Postgrado e Investigacion de la Facultad de Comunicacion
Fecha inicio prevista: 01-10-2018 | Fecha fin prevista: 01-05-2019
Indicador:

P7

Valor del indicador:

Accion finalizada: No

Observaciones:

Numero: 2 |Origen: | Al (Analisis interno)
Doc.Origen: AUS (Autoinforme Seguimiento)

Descripcion de la Accién de mejora:

Adelantar las sesiones informativas para el Trabajo fin de Grado (TFG). Las sesiones informativas sobre TFG, organizadas por el
Decanato deberian adelantarse al inicio del curso académico con el objetivo de mejorar la planificacién anual del estudiante.

Justificacion:

La tasa de rendimiento es muy baja y consideramos que adelantar la informacién sobre el procedimiento permitira mejorar la
planificacion académica del estudiante.

Responsable:

Vicedecanato de Ordenacion Académica y Docencia

Fecha inicio prevista: 10-09-2018 | Fecha fin prevista: 05-10-2018
Indicador:

P2/2.5.

Valor del indicador:

Accion finalizada: No

Observaciones:

Numero: 3 |Origen: | Al (Analisis interno)
Doc.Origen: AUS (Autoinforme Seguimiento)

Descripcion de la Accién de mejora:

Cambiar el nombre de la asignatura optativa “Teoria del Consumo” por “Promocién de Ventas y Consumo”.

Justificacion:

Este cambio de nombre tiene por objeto especializar la materia respecto a la gestién profesional de la publicidad como instrumento
que acelera el consumo. De este modo, la asignatura permitiria ampliar su enfoque y adaptarla a la realidad profesional.

Responsable:

Vicedecanato de Calidad, Postgrado e Investigacién, y Vicedecanato de Ordenacién Académica y Docencia
Fecha inicio prevista: 17-09-2018 | Fecha fin prevista: 16-09-2019

Indicador:

P1 EVALUACION Y MEJORA DEL RENDIMIENTO ACADEMICO

Valor del indicador:

Accién finalizada: No
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Observaciones:

Numero: 4 |Origen: | Al (Analisis interno)

Doc.Origen: AUS (Autoinforme Seguimiento)

Descripcion de la Accion de mejora:

Cambiar el nombre de la asignatura optativa “Tecnologia Digital aplicada a la Publicidad” por “Teoria del Consumo Digital”.

Justificacion:

Este cambio de nombre tiene por objeto especializar la materia en funcion de la gestion profesional de la publicidad como
instrumento que acelera el consumo. De este modo, la asignatura permitiria ampliar su enfoque y adaptarla a la realidad

profesional.

Responsable:

Vicedecanato de Calidad, Postgrado e Investigacién, y Vicedecanato de Ordenacién Académica y Docencia
Fecha inicio prevista: 17-09-2018 | Fecha fin prevista: 16-09-2019

Indicador:

P1 EVALUACION Y MEJORA DEL RENDIMIENTO ACADEMICO

Valor del indicador:

Accioén finalizada: No

Observaciones:

Numero: 5 |Origen: | Al (Analisis interno)
Doc.Origen: AUS (Autoinforme Seguimiento)

Descripcion de la Accién de mejora:

Cambiar el nombre de la asignatura obligatoria “Disefio Publicitario Digital” por “Disefio y Tecnologia Digital en Publicidad”.

Justificacion:

Este cambio tiene por objeto responder a una realidad cambiante en el sector de la Publicidad y las RR.PP. En concreto, con esta
modificacién de nombre se pretende complementar el disefio digital con las herramientas tecnolégicas que son consustanciales al
entorno online.

Responsable:

Vicedecanato de Calidad, Postgrado e Investigacioén, y Vicedecanato de Ordenacién Académica y Docencia
Fecha inicio prevista: 17-09-2018 | Fecha fin prevista: 16-09-2019

Indicador:

P1 EVALUACION Y MEJORA DEL RENDIMIENTO ACADEMICO

Valor del indicador:

Accioén finalizada: No

Observaciones:

Numero: 6 |Origen: | Al (Analisis interno)
Doc.Origen: AUS (Autoinforme Seguimiento)

Descripcion de la Accion de mejora:

Llevar a cabo una campafa informativa y de promocion con el objetivo de fomentar la participacion en las encuestas sobre
movilidad.

Justificacion:

La participacién de estas encuestas es muy baja, tanto en alumnos extranjeros como nacionales; por este motivo, el Decanato,
junto con el Vicerrectorado de Internacionalizacion, debe hacer una campafa que incentive la participaciéon de los estudiantes.

Responsable:

Vicedecanato de Movilidad y Relaciones Internacionales

Autoinforme de Seguimiento Pag.40/41




Fecha inicio prevista: 17-09-2018 | Fecha fin prevista: 16-09-2019

Indicador:

P4-4.3 NIVEL DE SATISFACCION DE LOS ESTUDIANTES EN OTRAS UNIVERSIDADES
P4-4.4 NIVEL DE SATISFACCION DE LOS ESTUDIANTES PROCEDENTES DE OTRAS UNIVERSIDADES

Valor del indicador:

Accion finalizada: No

Observaciones:

Numero: 7 |Origen: | Al (Analisis interno)
Doc.Origen: AUS (Autoinforme Seguimiento)

Descripcion de la Accién de mejora:

Reuniones periddicas con los representantes de los estudiantes. La comisién de garantia de calidad del titulo (CGCT) propone
realizar reuniones periddicas con los representantes de los estudiantes con el objetivo de mejorar la tasa de satisfaccién con el
titulo.

Justificacion:

La tasa de satisfaccion del titulo ha bajado en los ultimos afios, y por este motivo se debe mejorar la comunicacion los estudiantes
con el fin de conocer sus demandas.

Responsable:

Presidenta de la CGCT y Coordinador del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Fecha inicio prevista: 17-09-2018 | Fecha fin prevista: 16-09-2019

Indicador:

P7-7.1 NIVEL DE SATISFACCION DEL ALUMNADO CON EL TiTULO

Valor del indicador:

Accion finalizada: No

Observaciones:
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