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INTRODUCCION Y COMISION ACADEMICA

El Master Oficial Universitario en Publicidad y Gestion de Contenidos se
implanto el curso 2022-2023, por lo que comienza el presente curso su
segunda edicion. Perteneciente a la rama de conocimiento de Ciencias
Sociales y Juridicas y responsabilidad de la Facultad de Comunicacion, el
master tiene una duracion de un afo lectivo y el tipo de ensefianza que
desarrolla es presencial y en espafiol. En este sentido, es necesaria la

asistencia a clase y tener pleno dominio del idioma para poder cursarlo.

El master en Publicidad y Gestion de Contenidos combina la naturaleza
profesional, intrinseca a la actividad comunicativa, con la investigadora, 1o
que habilita para el acceso al Doctorado Interuniversitario en

Comunicacion de las Universidades de Sevilla, Malaga, Huelva y Cadiz.

Con el objeto de velar por la calidad académica del titulo, el master en
Publicidad y Gestion de Contenidos tiene la siguiente Comision

Académica:

Dra. Elena Bellido Pérez
Dra. Maria del Mar Rubio Hernandez

Dr. JesUs Jiménez Varea



Dr. Victor Hernandez de Santaolalla Aguilar

Dr. Jorge David Fernandez Gomez

INFORMACION Y CONTACTO

Toda la informacion relativa a planes de estudios, programas y proyectos
de asignaturas, horarios de clase, horarios de tutorias, etc., se puede

encontrar en las siguientes paginas:

Web US:
https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-masteres/master-

universitario-en-publicidad-y-gestion-de-contenidos
Web FCOM:

https://fcom.us.es/titulos/masteres-oficiales/master-universitario-en-

publicidad-y-gestion-de-contenidos

DATOS DE CONTACTO

Para cualquier duda o aclaracion pueden ponerse en contacto con el

coordinador del master a través de correo electronico o en sus horas de


http://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-masteres/master-

4Q’@SIDAO

$ m

U

tutorias (publicadas en la web del Centro y en los tablones de anuncio

del Departamento de Comunicacion).

Jorge David Fernandez Gomez: jordav@us.es Despacho J3 954555936
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DINAMICA DE CLASES

El aula de imparticion del master es la 2.4. y los horarios se encuentran
publicados en la web del Master. Si existiera modificacion alguna de los
mismos O suspension de clases puntuales, se notificarda mediante la

plataforma o por correo electrénico.

Las clases del Master son presenciales. Las clases practicas son de
obligatoria asistencia, por lo que en los proyectos docentes de cada

asignatura se fijaran criterios a este respecto.

El calendario oficial en cuanto a festivos y periodos no lectivos es el de la
Universidad de Sevilla, también disponible en el portal de la misma. Las
clases se imparten en espanol, por lo que el alumnado debe dominar esta

lengua.

El desarrollo de cada una de las asignaturas dependera de como la
organice el equipo docente, siendo obligatorio el cumplimiento de lo
establecido en los programas y proyectos docentes (disponibles en la web
del Master) en lo que a entrega de trabajos o tareas se refiere. La fecha

de entrega sera la que indiquen los profesores y en caso de que



no lo especificaran las fechas limite de entrega segun las convocatorias

son:

Primera convocatoria primer semestre

Del 10 de octubre de 2022 al 22 de diciembre de 2023

Primera convocatoria segundo semestre

Del 9 de enero de 2023 al 23 de marzo de 2024

No se aceptaran trabajos entregados fuera de plazo y cualquier plagio
que se detecte en ellos sera penalizado con el suspenso
automaticamente. Los trabajos deberan corresponderse con el uso
perfecto de la ortografia y gramatica del espafiol escrito, pudiendo
suponer igualmente la reduccion de calificaciones la presentacion con

faltas de ortografia o gramaticales.



TRABAJO FIN DE MASTER

La normativa especifica de los trabajos fin de Master, en adelante TFM,
de las titulaciones adscritas a la Facultad de Comunicacion se basa en la
normativa general aprobada en Consejo de Gobierno de la Universidad
de Sevilla. La naturaleza de este titulo permite dos tipos de TFM:
profesionales y de investigacion. Se recomienda al alumnado que
pretenda usar la titulacion para acceso a doctorado, realice la modalidad

de trabajo de investigacion.

El TEM debe estar necesariamente tutorizado por un/a docente del
propio Master. Los/as estudiantes podran elegir libremente a tres tutores
posibles en funcion de sus intereses y lineas de trabajo e investigacion.
Para ello, se facilita un acta de acuerdo con los posibles tutores que cierra
el presente documento, que sin excepciones el alumnado debe entregar
a través del correo electrénico del coordinador antes del 15 de diciembre
de 2023. Pasada esa fecha, la Comision Académica procedera a la
asignacion de tutores a los/as estudiantes que aun no hubieran
presentado el documento de compromiso de direccion de TFM o, en caso
de no resolverlo adecuadamente, el/la estudiante perdera los derechos a
la realizacion del TFM durante el presente curso. La eleccion de

tutores/as se asignara en funcion de la



adecuacion de las lineas de investigacion y trabajo y de la nota de acceso
al titulo en el caso de coincidencia de tutores-estudiantes. Existe la

posibilidad de codireccion por parte de dos tutores/as.

Los trabajos de investigacion desarrollan de forma escrita un tema de
forma conceptual o empirica, utilizando fuentes bibliograficas y técnicas
de recogidas de datos de naturaleza cuantitativa o cualitativa para ello.
Por lo general, la estructura de un trabajo de investigacion sigue el
siguiente esquema: Introduccion, Marco tedrico, Objetivos, hipotesis y
preguntas de investigacion, Metodologia, Resultados, Discusion vy

Conclusiones.

Los trabajos de creacion, por su parte, coinciden con el desarrollo de
campafas publicitarias, planes de comunicacion, planes de marketing,
implementacion de acciones, etc. La estructura general serfa:
Introduccion; Definicion de objetivos; Investigacion (mercado, target,
competencia, etc.) en la que al menos hay que aplicar una técnica de
recogida de datos de naturaleza cuantitativa y otra cualitativa;
Planteamiento estratégico y creativo del proyecto; Plan de acciones;
Presupuesto, calendario y acciones de control; y Bibliografia (si fuera
necesario). Este tipo de trabajo puede presentarse por escrito o en
formato audiovisual o electronico, pero deben ir acompafiados de una

memoria justificativa escrita y entregada en papel, que explique el
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proceso de creacion resultante. Los tutores decidiran cuales son los

contenidos que deben figurar en dicha memoria.

En ambas modalidades de proyecto sera necesario trabajar la parte de
investigacion. En los trabajos académicos con un desarrollo empirico y los
profesionales con una investigacion de mercado (implementando de este
modo técnicas de recogidas de datos de las dos naturalezas: cuantitativas

y cualitativas).

No existen limites de extension en los trabajos ni normas de presentacion
fisica, en tanto que la variedad de los mismos existente hasta este
momento impide que se normalice, entendiendo que podria suponer una

restriccion a la creatividad de los alumnos.

Las lineas de investigacion y trabajo de los profesores/as son las

siguientes:

JESUS JIMENEZ VAREA
TFM Acadéemicos
Lineas de trabajo:
Narrativa grafica
Teorfa de la imagen
Comic
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Cultura de masas

VICTOR HERNANDEZ DE SANTAOLALLA AGUILAR

TFM Acadéemicos

Lineas de trabajo:

Cultura de masas e ideologia

Efectos de la comunicacion de masas

Propaganda, comunicacion politica y redes sociales

Vigilancia y contravigilancia a través de redes sociales y dispositivos
moviles

Analisis del discurso publicitario

MANUEL GARRIDO LORA

TFM Profesionales

Lineas de trabajo:

Creatividad publicitaria

Analisis del discurso publicitario
Comunicacion turistica
Publicidad politica

Publicidad y género

MARINA RAMOS SERRANO
TFM Profesionales

Lineas de trabajo:
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Trabajos creativos
Creatividad publicitaria
Social media

Branded content

Mujeres creativas

JOSE IGNACIO CANDON MENA

TFM Académicos y Profesionales

Lineas de trabajo:

Periodismo social

Medios comunitarios

Publicidad social, ONG, movimientos sociales

Tecnopolitica, democracia digital y democracia deliberativa, apropiacion

social de las TIC, sociologia, geografia humana, feminismo...

MARIA DEL MAR RUBIO-HERNANDEZ

TFM Académicos y Profesionales

Lineas de trabajo:

Analisis del discurso publicitario; semidtica de la comunicacion
Mito y publicidad

Creatividad (creacion de campafias para anunciantes)

NOELIA GARCIA ESTEVEZ

TFM Académicos y Profesionales
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Lineas de trabajo:

Comunicacion online, estrategia digital y publicidad digital

Creacion de contenidos digitales y gestion de comunidades y redes
sociales

Reputacion e imagen digital, marketing de influencia y experiencia de
usuario

Nuevas tendencias de la comunicacion publicitaria

MARTA PULIDO POLO

TFM Académicos y Profesionales

Lineas de trabajo:

Relaciones publicas, ceremonial y protocolo.

La perspectiva relacional de la organizacion de actos.

ANA ISABEL BARRAGAN ROMERO
TFM Académicos

Lineas de trabajo:

Propaganda, imagen y redes sociales
Teoria e Historia de la Propaganda

Historia de la Publicidad y los medios de comunicacion de masas.

GLORIA JIMENEZ MARIN
TFM Académicos y Profesionales

Lineas de trabajo:
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Publicidad y consumo
Merchandising
Emprendimiento

Comunicacion y salud

RODRIGO ELIAS ZAMBRANO

TFM Académicos y Profesionales

Lineas de trabajo:

Emprendimiento

Disefio y Direccion de arte.

Comunicacion y representacion visual/audiovisual.

Creacion de contenidos educativos para marcas e instituciones.

INMACULADA SANCHEZ-LABELLA MARTIN

TFM Académicos y Profesionales

Lineas de trabajo:

Narrativa audiovisual publicitaria

Publicidad y género

Publicidad y estudios etarios: infancia, adolescencia, madurez y senectud
Publicidad y animacion

Marcas y redes sociales

Marcas y responsabilidad social corporativa

MIGUEL ANGEL PEREZ-GOMEZ
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TFM Académicos y Profesionales

Lineas de trabajo:

Fandom y Cultura participartiva.

Publicidad y contracultura, Culture Jamming y Subvertising.
Publicidad y cultura popular

Publicidad y otros medios (cine y comic)

Publicidad y cultura asiatica.

JORGE DAVID FERNANDEZ GOMEZ
TFM Académicos y Profesionales
Lineas de trabajo:

Gestion de Marca

Planificacion Estratégica

Estructura de la Publicidad

Cultura de Masas

Entrega del TFM

La dedicacion al TFM debe ser continua y progresiva. El calendario de

entrega a los tutores del Ultimo borrador para corregir sera:

Convocatoria de junio: 31 de mayo

Convocatoria de julio: 21 de junio
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Convocatoria de noviembre: 18 de octubre

Actos de defensa de TFM

Convocatoria de junio: Del 17 al 21 de junio de 2024
Convocatoria de julio: Del 22 al 26 de julio de 2024

Convocatoria de noviembre: Del 11 al 15 de noviembre de 2024

(ANEXO DE COMPROMISO DE DIRECCION AL FINAL DEL DOCUMENTO)

Los TFMs se entregan, por correo electronico al coordinador del titulo y

con copia a fcom5@us.es con los respectivos impresos oficiales de

deposito (Anexo de plagio y depdsito).

El calendario oficial de entrega y defensas publicas para el curso

2023/2024 es:

1. Deposito de la documentacion en Del 7 al 10 Del 18 al 20 Del1al 3

la Secretarfa del centro para su de junio Dejuliode 2024  De noviembre de

admision a tramite por parte de los de 2024 2024

alumnos.

2. Notificacion al tutor/a y a la 11dejunio 21 de julio 4 de noviembre
Comision Académica del Master de la 2024 de 2024 de 2024

recepcion del TFM por parte de la

Secretaria del Centro.
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3. Nombramiento de las Comisiones Del 10 al Del 16 al 19 de Del 5 al 8 de

de Evaluaciéon por parte de la CAM. 14 de julio de 2024 noviembre de

Asignacion de TFMs y comunicacion  junio  de 2024

a la Secretaria del centro por parte 2024

de la coordinacion del Master.

4. Acto de presentacion y defensa Del 17 al Del 22 al 26 de Del 11 al 15 de

publica de TFM. 21 de julio de 2024 noviembre de
junio  de 2024
2024

5. Publicaciones de notas de Del 21 al Del 26 0 29 de Del 15 o 18 de

defensa. 24 de julio noviembre de
junio 2024 de 2024 2024

6. Reclamaciones. Hasta el Hasta el 31 de Hasta el 21 de
27 de julio de 2024 noviembre de
junio de 2024
2024

7. Resolucion tribunal de Apelacion Hasta 29 Hasta el 2 de Hasta el 21 de
de junio septiembre 2024  noviembre de
de 2024 2024

18




Acto de defensa

El acto publico de defensa del TFM consiste en la presentacion y defensa
del proyecto realizado ante un tribunal de tres miembros (se designara
un miembro suplente por cada tribunal), profesores del Master que dirijan
TFM, con un turno de intervencion del estudiante no superior a quince
minutos, que sera replicado por los miembros de la comision evaluadora,
cuyo presidente/a le concedera al estudiante posteriormente un nuevo
turno de palabra de no mas de 5 minutos con objeto de responder al
tribunal. Cuando se haga publica la composicion de la comision
evaluadora se dira también a los alumnos y tutores el aula asignada asi

como la hora establecida para la defensa del trabajo.

Las calificaciones se haran publicas en el mismo momento, terminado el
acto. Como cualquier otra asignatura, el TFM puede ser calificado desde
el suspenso hasta el sobresaliente 10. La matricula de honor no es
automatica al recibir la calificacion de 10, sino que en el acta de calificacion
se especificara si se propone 0 no para matricula, siendo resolucion de la
Comision Académica entre las propuestas recibidas. Ningun TFM, ni
memoria explicativa, con mala redaccion, ortografia,
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y bibliografia podra recibir las maximas calificaciones.
No existen normas de presentacion ni para el TFM ni para los

audiovisuales que se utilicen en las defensas, de modo que no se

desmejore la creatividad que casi todos los TFMs requieren.
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ACTA DE ACUERDO DE DIRECCION DE TFM

alumno/a del Master Oficial Universitario en Publicidad y Gestion de Contenidos
solicita la tutorizacion del TFM a uno de los tres profesores siguientes por orden de
preferencia:

1.
2.
3.

Y para que asi conste y surta los efectos oportunos, firma la presente

En Sevilla, a oooooooo. de ... de i,

Fdo.:

(Masterando/a)

A LA COMISION ACADEMICA DEL MASTER EN PUBLICIDAD Y GESTION DE
CONTENIDOS
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