¥

UNIVERSIDAD
b SEVILLA

Guia del
estudiante

Master de Publicidad
y Gestion de
Contenidos

Curso académico 2025/2026

Facultad de Comunicacion




GUIA DEL ESTUDIANTE
MASTER UNIVERSITARIO EN PUBLICIDAD Y

GESTION DE CONTENIDOS
CURSO ACADEMICO 2025/26

INTRODUCCION

El Master Oficial Universitario en Publicidad y Gestién de Contenidos se implanto
el curso 2022-2023, por lo que comienza el presente curso (2025/2026) su cuarta
edicion. Perteneciente a la rama de conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas
y responsabilidad de la Facultad de Comunicacidn, el méaster tiene una duracién
de un afno lectivo y el tipo de ensefianza que desarrolla es presencialy en espanol.
En este sentido, es necesaria la asistencia a clase y tener pleno dominio del
idioma espafol para poder cursarlo.

El Master Oficial en Publicidad y Gestion de Contenidos combina la naturaleza
profesional, intrinseca a la actividad comunicativa, con la investigadora, lo que
habilita para el acceso al Doctorado Interuniversitario en Comunicacién de las
Universidades de Sevilla, Malaga, Huelvay Cadiz.

Con el objeto de velar por la calidad académica del titulo, la Comisidon Académica
del master para el curso 2025-2026 estd compuesta por:

Dra. Marina Ramos Serrano (Coordinadora académica)
Dra. Elena Bellido Pérez

Dra. Maria del Mar Rubio Hernadndez

Dr. Jesus Jiménez Varea

Dr. Victor Hernandez de Santaolalla Aguilar

Dr. Jorge David Fernandez Goémez

INFORMACION Y CONTACTO

Toda la informacién relativa a planes de estudios, programas y proyectos de
asignaturas, horarios de clase y horarios de tutorias se puede encontrar en las
siguientes paginas web:

Web de la US: https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-

masteres/master-universitario-en-publicidad-y-gestion-de-contenidos



https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-masteres/master-universitario-en-publicidad-y-gestion-de-contenidos
https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-masteres/master-universitario-en-publicidad-y-gestion-de-contenidos

Web del Master: https://fcom.us.es/titulos/masteres-oficiales/master-
universitario-en-publicidad-y-gestion-de-contenidos

Para cualquier duda o aclaracién académica puedes contactar con la
coordinadora del master, la Dra. Marina Ramos Serrano, a través de su correo
electrénico: masterpublicidad@us.es

Todas las cuestiones administrativas se realizan en la Secretaria de la Facultad de
Comunicacioén. Consultar horarios en la web del centro.

DESARROLLO DE LA DOCENCIA

El curso académico 2025/2026 comienza el lunes 6 de octubre a las 15.30 en el
Saldén de Grados (planta baja). Siendo el ultimo dia de clases el 13 de abril de
2026. Recordamos a los estudiantes que el master es presencial, y que las
defensas del Trabajo Fin de Master se realizan en los meses de junio, julio e
incluso noviembre.

Elaula de las clases del master es la 2.4 (planta segunda) y los horarios se
encuentran publicados en la web del Master. Si existiera modificacion alguna de
los mismos o suspensién de clases puntuales, se notificara mediante la
plataforma virtual o por correo electrénico. Es responsabilidad del estudiante
estar pendiente del correo electrénico y de la plataforma virtual.

El master tiene caracter presencial, y, por lo tanto, la asistencia es obligatoria. Las
clases practicas son también obligatorias, por lo que en los proyectos docentes
de cada asignatura se fijaran criterios a este respecto.

El calendario oficial en cuanto a festivos y periodos no lectivos es el de la
Universidad de Sevilla, también disponible en el portal web.



https://www.google.com/search?q=https://fcom.us.es/titulos/masteres-oficiales/master-universitario-en-publicidad-y-gestion-de-contenidos
https://www.google.com/search?q=https://fcom.us.es/titulos/masteres-oficiales/master-universitario-en-publicidad-y-gestion-de-contenidos
mailto:masterpublicidad@us.es
https://fcom.us.es/secretaria/info
https://cat.us.es/sites/default/files/CAT/CALENDARIO%20ACAD%C3%89MICO/calendario-academico-2025-2026-cg.pdf

CALENDARIO DE FIESTAS Y PERIODOS NO LECTIVOS

+ Por determinar Apertura solemne del curso

+ 13 de octubre de 2025 (L) Lunes siguiente a Fiesta Nacional de Espafia (1)
+ 1 de noviembre de 2025 (S] Todos los Santos (1)

+ 6 de diciembre de 2025 (S}  Dia de la Constitucion (1)

+ & de diciembre de 2025 (L) Inmaculada Concepcion (1)

+ 28 de enero de 2026 (X) Sto. Tomas de Aguino

+ 28 de febrero de 2026 (5) Dia de Andalucia (2)

+ 1 de mayo de 2026 (V) Fiesta del Trabajo (1)

+ 4 de junio de 2026 (J) Corpus Christi (3) *

DiAS NO
LECTIVOS

Mavidad: del 20 (5) de diciembre de 2025 al 6 (M) de enero de 2026
Semana Santa: del 28 (D) de marzo al 5 (D) de abril de 2026

Feria de Sevilla: del 21 (M) al 26 (D) de abril de 2026 *

Periodo estival: del 1 (S) al 31 (L) de agosto de 2026

PERIODOS NO
LECTIVOS

+ o+ o+ o+

(1) Fiesta Nacional
(2) Fiesta Autondmica
(3) Fiesta Local

* Con caracter provisional hasta su aprobacion por el Ayuntamiento de Sevilla y la Junta de Andalucia.

Las clases se imparten en espafiol, por lo que el alumnado debe dominar esta
lengua.

El desarrollo de cada una de las asignaturas dependera de cémo la organice el
equipo de profesores/as responsables, siendo obligatorio el cumplimiento de lo
establecido en los programas y proyectos docentes (disponibles en la web del
Master) en lo que a entrega de trabajos o tareas se refiere. La fecha de entrega
sera la que indique el profesorado. En este sentido, recordamos a los estudiantes
que lean atentamente los proyectos docentes de las distintas asignaturas.

LA FACULTAD DE COMUNICACION

La Facultad de Comunicacion esta situada en la Isla de la Cartuja. Direccion:
Avenida Americo Vespucio, 29. 41092 Sevilla.

La Facultad de Comunicacion tiene 4 plantas. Los servicios principales de la
Facultad son:



Planta s6tano: Decanato, Secretaria y Cafeteria.
Planta primera: Biblioteca, videoteca.
Planta segunday tercera: aulas de docencia.

Planta cuarta: despachos del profesorado.

TRABAJOS DE FIN DE MASTER (TFM)

La presentacion del Trabajo Fin de Master se ajusta a lo previsto en la Normativa
sobre Trabajos de Fin de Estudios de la Universidad de Sevilla, asicomo a la
Normativa especifica del Master (en proceso de aprobacion).

TFM requiere la realizacién por parte del estudiante y bajo la direccién de, al
menos, un/a profesor/a de un proyecto o trabajo de investigacidon sobre un tema
orientado a la evaluacion de competencias asociadas a la titulacion.

ELTFM se realizara de forma individual por parte de cada estudiante. La
dedicacion al TFM debe ser continua y progresiva durante el periodo lectivo.

La naturaleza de este Master permite dos tipos de TFMs: los de caréacter
profesionaly los de investigacion.

TFM profesionales: son trabajos donde se aplican los conocimientos del master
a un caso practico o problema comunicativo de una empresa/marca/entidad.
Esto puede incluir: el desarrollo de campafias publicitarias, planes de
comunicacion, planes de marketing, implementacion de acciones... paraun
cliente real o ficticio. Se recomienda seguir la siguiente estructura: Introduccion
(justificacion del tema), Briefing, Investigacion realizada donde se deben aplicar
dos técnicas de investigacion de mercado (cualitativa/cuantitativa), Estrategia,
Plan de acciones, Creatividad, Calendario, Presupuesto, y Evaluaciény control, y
bibliografia. Esta estructura es orientativa y cada tutor/a puede modificarla en
funcion al tipo de TFM. El estudiante debe saber que independientemente de la
naturaleza profesional del TFM debe justificar de modo claro sus decisiones
estratégicas y/o creativas.

TFMs de investigacion: desarrollan de forma escrita un tema de forma
conceptual o empirica, utilizando fuentes bibliograficas y técnicas de recogidas
de datos de naturaleza cuantitativa y cualitativa para ello. Debe seguir una
estructura académica: Introduccidén, Marco tedérico, Objetivos, hipdtesisy
preguntas de investigacion, Metodologia, Resultados, Discusion y Conclusiones.

Independientemente de la modalidad de TFM elegida (profesional o de
investigacion), la aplicacion de técnicas de investigacion es un requisito



fundamental para garantizar el rigor y la justificaciéon de las decisiones o
resultados.

Todos los estudiantes deben aplicar, al menos, dos técnicas de investigacién a lo
largo del desarrollo de su TFM. La recomendacion es incluir una técnica
cualitativa y otra cuantitativa.

Requisitos metodologicos

Opcidn Una técnica cualitativa + una técnica cuantitativa.
recomendada

Otras Se acepta la aplicacidon de dos técnicas cualitativas o dos
opciones cuantitativas, siempre y cuando esta eleccién se ajuste y sea

coherente con los objetivos especificos del TFM.

Opcion Solo se admitira la aplicacion de una unica técnica de

excepcional investigacion cuando el estudiante justifique de forma clara
la decisidon y demuestre que la técnica elegida se aplica a un
conjunto de datos lo suficientemente representativo para
cumplir con los objetivos del TFM.

A principios del curso académico se celebrara una sesion especifica en la que el
profesorado del Master presentara sus lineas de investigacion.

¢.COMO SE ELIGE AL TUTOR O LA TUTORA DEL TFM?

Durante el mes diciembre de 2025 el estudiante realizara su peticion a través de la
aplicaciéon TERMINUS. En este momento, los estudiantes tienen que seleccionar
un maximo de 4 posibles tutores/as. Por su parte, el sistema TERMINUS asignara
la eleccién del tutor/a en funcion de la nota de acceso al titulo

A nivel orientativo, el calendario de entrega a los/as tutores/as del ultimo
borrador (el trabajo esta en su ultima fase) para corregir sera:

- Convocatoria de junio: 15 de mayo de 2026
- Convocatoria de julio: 24 de junio de 2026

- Convocatoria de noviembre: 2 de octubre de 2026 (curso 2026-27)



Existen dos convocatorias oficiales para la defensa de los TFMs: junio y julio.
Ademas, el estudiante tiene la posibilidad de solicitar la convocatoria de
noviembre (curso 2026/27).

FECHAS CLAVE PARA EL CURSO ACADEMICO 2025/2026

Solicitud de tutor/a por parte de los estudiantes
Diciembre 2025 (por confirmar)

Listado de adjudicacién de tutores/a de TFM

Enero/febrero 2026

Convocatoria Convocatoria Convocatoria

junio julio noviembre
Avaldeltutor/a 2-4dejunio 24- 26 de junio 21y 22 octubre
en TERMINUS
Depésito del 10-12 de junio 1-3 dejulio 27y 28 de octubre
TFM en
TERMINUS

Defensadel TFM 22-24 de junio 13-16 de julio 9-12 de noviembre



