PUBLICIDAD 26-27

PRIMER CURSO PUBLICIDAD

HORARIO PRIMER CUATRIMESTRE

GRUPO 1
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9-11 ECONOMIA ECONOMIA LENGUA PSICOLOGIA LENGUA
APLICADA A LA APLICADA A LA ESPANOLA Y SOCIAL ESPANOLA Y
PUBLICIDAD (G1) | PUBLICIDAD (G1) | PUBLICIDAD (G1y PUBLICIDAD (G1)
G3)
) ) PSICOLOGIA
1113 HISTORIA DE LA TEORIA DE LA HISTORIA DE LA TEORIA DE LA SOCIAL
PUBLICIDAD Y COMUNICACION | PUBLICIDAD Y LAS | COMUNICACION LENGUA
LAS RR.PP RR.PP ESPANOLA Y
PUBLICIDAD (G3)
GRUPO 2
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15.30- ECONOMIA ECONOMIA LENGUA PSICOLOGIA LENGUA
17‘ 30 APLICADA A LA APLICADA A LA ESPANOLA Y SOCIAL ESPANOLA Y
' PUBLICIDAD (G2) | PUBLICIDAD (G2) | PUBLICIDAD (G2) PUBLICIDAD (G2)
17.30- HISTORIA DE LA TEORIA DE LA HISTORIA DE LA TEORIA DE LA PSICOLOGIA
1 9' 30 PUBLICIDAD Y COMUNICACION | PUBLICIDAD Y LAS | COMUNICACION SOCIAL
. LAS RR.PP RR.PP
HORARIO SEGUNDO CUATRIMESTRE
GRUPO 1
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9-11 SOCIOLOGIA Y FUNDAMENTOS DE FUNDAMENTOS TEORIA DE LA SOCIOLOGIA Y
ESTRUCTURA LA PUBLICIDAD DE LAS RR.PP. IMAGEN ESTRUCTURA
SOCIAL SOCIAL
11-13 PERSUASION TEORIA DE LA FUNDAMENTOS PERSUASION FUNDAMENTOS
PUBLICITARIA (G1) IMAGEN DE LA PUBLICITARIA DE LAS RR.PP.
PUBLICIDAD (G1)
GRUPO 2
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15.30- PERSUASION FUNDAMENTOS DE | FUNDAMENTOS PERSUASION SOCIOLOGIA Y
17‘ 30 PUBLICITARIA LA PUBLICIDAD DE LAS RR.PP. PUBLICITARIA ESTRUCTURA
: (G2) (62) SOCIAL
17.30- SOCIOLOGIA Y TEORIA DE LA FUNDAMENTOS TEORIA DE LA FUNDAMENTOS
19' 30 ESTRUCTURA IMAGEN DE LA IMAGEN DE LAS RR.PP.
. SOCIAL PUBLICIDAD
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SEGUNDO CURSO PUBLICIDAD 26-27

HORARIO PRIMER CUATRIMESTRE

GRUPO 1
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9-11
INVESTIGACION | TEORIAYPR | INVESTIGACION DERECHO
PUBLICITARIA | DEL CONSUMO | PUBLICITARIA | PUBLICITARIO
1113
REFERENTES DERECHO REFERENTES TEORIA Y PR
AVY ARTISTIC | PUBLICITARIO _AVY DEL CONSUMO
(G1) ARTISTICOS (G1)
GRUPO 2
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15-30-17.30 , , ,
INVESTIGACION | TEORIAYPR | INVESTIGACION DERECHO
PUBLICITARIA | DEL CONSUMO | PUBLICITARIA | PUBLICITARIO
17-30-19.30 .
REFERENTES DERECHO REFERENTES TEORIA Y PR
AVY ARTISTIC | PUBLICITARIO _AVY DEL CONSUMO
(G2) ARTISTICOS (G2)
HORARIO SEGUNDO CUATRIMESTRE
GRUPO 1
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
911 | TECNOLOGIA | APLICACIONES | TECNOLOGIADE | PROGRAMACIO | APLICACIONES
DE LOS MEDIOS AVY LOS MEDIOS AV | NYTECNICAS | AVY ARTISTICAS
AV ARTISTICAS DE LAS RR.PP (G1)
(G1) (G1)
11-13 | PERSUASION ESTRATEGIA ESTRATEGIA PERSUASION | PROGRAMACION
PUBLICITARIA | PUBLICITARIA PUBLICITARIA PUBLICITARIA | Y TECNICAS DE
(G3) (G3) LAS RR.PP. (G1)
13-15 DEONTOLOGIA | DEONTOLOGIA
(61) (G1)
GRUPO 2
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
PERSUASION | APLICACIONES | TECNOLOGIA PERSUASION APLICACIONES
15.30- | PUBLICITARIA AVY DE LOS MEDIOS | PUBLICITARIA | AVY ARTISTICAS
17.30 (G4) ARTISTICAS Av. (G4) (G2)
(G2)
] PROGRAMACION | PROGRAMACION
17-30- | TECNOLOGIA ESTRATEGIA ESTRATEGIA Y TECNICASDE | Y TECNICAS DE
1930 | DELOS MEDIOS | PUBLICITARIA | PUBLICITARIA | LASRR.PP(G2) LAS RR.PP. (G2)
AV
19-30- DEONTOLOGIA | DEONTOLOGIA
21.30 (G2) (G2)
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TERCER CURSO PUBLICIDAD 26-27

HORARIO PRIMER CUATRIMESTRE

GRUPO 1
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
911 | ARGUMETACION | COMUNICACION | ARGUMETACION GESTION DE
Y ORATORIA CORPORATIVA Y ORATORIA MARCA
] REFERENTES AV ] REFERENTES AV
11-13 | COMUNICACION | Y ARTISTIC PARA GESTION DE Y ARTISTIC PARA
CORPORATIVA LA PUBL (G3) MARCA LA PUBL (G3)
GRUPO 2
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15.30- | ARGUMETACION | COMUNICACION | ARGUMETACION | COMUNICACION
17.30 Y ORATORIA CORPORATIVA Y ORATORIA CORPORATIVA
] REFERENTES AV ] REFERENTES AV
17.30- GESTION DE Y ARTISTICOS GESTION DE Y ARTISTICOS
19.30 MARCA PARA LA MARCA PARA LA
PUBLICIDAD (G4) PUBLICIDAD (G4)
HORARIO SEGUNDO CUATRIMESTRE
GRUPO 1
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9- | ADMINISTRACION | PROGRAMACION | ADMINISTRACION | PROGRAMACION ’
11| DEEMPRESAS Y TECNICAS DE DE EMPRESAS Y TECNICAS DE | DEONTOLOGI
PUBLICITARIAS LAS RR.PP (G3) PUBLICITARIAS LAS RR.PP (G3) A (G3)
PLANIFICACION Y ] ] PLANIFICACION Y ] ]
1 GESTION DE DISENO GRAFICO GESTION DE DISENO GRAFICO | APLICACIONE
- MEDIOS MEDIOS SAVY
13| PUBLICITARIOS PUBLICITARIOS ARTISTICAS
(G3)
APLICACIONES DEONTOLOGIA
AV'Y ARTISTICAS (G3)
(G3)
GRUPO 2
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
PLANIFICACION | PLANIFICACION Y ] ]
1530 | YGESTIONDE | PROGRAMACION GESTION DE DEONTOLOGI | DEONTOLOGIA
. MEDIOS Y TECNICAS DE MEDIOS A (G4) (G4)
17.30 | PUBLICITARIOS | LASRR.PP (G4) PUBLICITARIOS
ADMINISTRACIO o ADMINISTRACION ] ]
17.30 N DE DISENO GRAFICO | DE EMPRESAS DISENO PROGRAMACION
. EMPRESAS PUBLICITARIAS GRAFICO Y TECNICAS DE
19.30 | PUBLICITARIAS LAS RR.PP (G4)
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CUARTO CURSO DE PUBLICIDAD 26-27

HORARIO PRIMER CUATRIMESTRE

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

9-11 | COMUNICACION | COMUNICACION | COMUNICACION | COMUNICACION | COMUNICACION
ONLINE Y EN ONG Y MOV. POLITICA EN ONG Y MOV. ONLINE Y

ESTRATEGIA SOCIALES SOCIALES ESTRATEGIA
WEB WEB

11-13 | EMPRENDIMIEN HISTORIA, EMPRENDIMIENTO HISTORIA, COMUNICACION

TOY CULTURAY Y AUTOEMPLEO CULTURAY POLITICA
AUTOEMPLEO MODAS MODAS

CEREMONIAL Y NARRATIVA CEREMONIAL Y NARRATIVA
13-15 PROTOCOLO PUBLICITARIA PROTOCOLO PUBLICITARIA

HORARIO SEGUNDO CUATRIMESTRE

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9- | PUBLICIDAD EN REFERENTES DIRECCION DE REFERENTES DIRECCION DE
1 EL MUNDO LITERARIOS CUENTAS LITERARIOS CUENTAS
GLOBALIZADO PARA LA PARA LA
CREACION PUBL. CREACION PUBL.
11- | CREATIVIDAD COMUNICACION CREATIVIDAD | COMUNICACION | PUBLICIDAD EN
13 APLICADA EN EL PUNTO DE APLICADA EN EL PUNTO DE EL MUNDO
VENTA VENTA GLOBALIZADO
13- | ORGANIZACION PRODUCCION PRODUCCION ORGANIZACION
15 DE EVENTOS PUBLICITARIA PUBLICITARIA DE EVENTOS
(G1) (G1)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
HISTORIA DE LA | HISTORIA DE LA
15.30- PROPAGANDA | PROPAGANDA
17.30
PRODUCCION PRODUCCION
17.30- PUBLICITARIA | PUBLICITARIA
19.30 (G2) (G2)

NOTA: ALGUNAS OPTATIVAS SON DE 4 CREDITOS, POR LO QUE SE IMPARTIRAN, DURTANTE 10
SEMANAS EN LUGAR DE 15. LAS OTRAS SON DE 6 CREDITOS
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