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s Puestos | Puestos
Oferta | Nombre Empresa Descripcion Turno Ofertados | Libres
Participacion en la planificacidn, creacion, produccién y difusién de contenidos para los
diferentes canales de comunicacion de la Universidad de Sevilla, especialmente redes
sociales. Colaboracién en el disefio y desarrollo de campafas de comunicacidn y acciones
DIRECCION DE promocionales, asi como en la elaboracidn de estrategias para mejorar su alcance e
COMUNICACION - impacto. Creacidn y adaptaciéon de contenidos graficos, textuales y audiovisuales a los
UNIVERSIDAD DE distintos formatos y publicos. Participacién en la grabacidn y edicion de videos, incluida la
505680 | SEVILLA aparicion ante la cdmara, y seguimiento de los resultados de las acciones desarrolladas. MANANA 1 1
Gestion de Contenidos - Desarrollar estrategias junto con el Coordinador de Marketing para
fomentar la participacion y la interaccion de los estudiantes en plataformas en linea -
Monitorear las tendencias y conversaciones relevantes para adaptar la estrategia de la
comunidad y proponer mejoras continuas - Generar, identificar, seleccionar y adaptar
contenido relevante (imagenes y video) para nuestras plataformas - Responder de manera
proactiva a comentarios, preguntas y mensajes para fortalecer la relacién con los
estudiantes y prospectos - Realizar andlisis e investigacién de plataformas para seguimiento
y mejora Planificacién Estratégica - Desarrollo de concepto creativo y copywriting para
piezas publicitarias para uso en material corporativo, informativo y educativo.
MUNDOLENGUA, Monitorizaciéon y analitica - Colaborar en la investigacidn y aplicacion de estrategias de SEO
CENTRO para mejorar el posicionamiento en motores de busqueda (analisis de palabras clave y
INTERNACIONAL DE | optimizacidn de contenido) - Contribuir a la implementacion de practicas de enlace interno | POR
504337 | ESPANOL y externo DEFINIR 2 2
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505807

Education Abroad
Sevilla

Objetivo formativo El objetivo de las practicas es que el estudiante participe en un proyecto
real de comunicacion publicitaria y gestién de contenidos, desarrollando y aplicando
estrategias de comunicacion destinadas a promocionar programas de educacién
internacional. A través de su participacidn en las distintas fases del proyecto, el estudiante
aplicara conocimientos relacionados con la planificacion de la comunicacidn, la definicion de
mensajes y publicos, la creatividad publicitaria, la produccién de contenidos audiovisuales y
la adaptacion de contenidos a diferentes formatos, canales y publicos. Actividades y tareas a
desarrollar 1. Desarrollo de contenidos audiovisuales promocionales Identificacién de
objetivos, publicos y mensajes para diferentes acciones de comunicacidn. Planificacion y
desarrollo de videos testimoniales con estudiantes participantes en los programas.
Preparacién de propuestas de contenido, preguntas y guiones para entrevistas
testimoniales. Participacion en la grabacion de los contenidos audiovisuales. Seleccion,
organizacion y edicion de material audiovisual para su utilizacién en acciones
promocionales. Adaptacion de los videos a diferentes formatos y canales digitales.
Propuesta de nuevos formatos audiovisuales adecuados para la comunicacion con
estudiantes universitarios. 2. Creacidn y desarrollo de materiales promocionales Desarrollo
de conceptos creativos para la promocion de programas y servicios. Creacion y adaptacion
de materiales graficos y audiovisuales destinados a diferentes publicos. Elaboracién de
contenidos para presentaciones, folletos, piezas digitales, redes sociales y otros soportes de
comunicacion. Adaptacion de los mensajes en funcién del publico, objetivo y canal de
comunicacion. Revisidn y actualizacién de materiales promocionales existentes para
mejorar su coherencia y eficacia comunicativa. Aplicacion de criterios de identidad y
posicionamiento de la organizacién en la elaboracién de los materiales. 3. Adaptacién y
creacién de contenidos en inglés Trabajo con materiales y contenidos originales en inglés
destinados a estudiantes y universidades internacionales. Adaptacién de mensajes
promocionales y contenidos audiovisuales al contexto y caracteristicas del publico
universitario internacional. Creacidon de materiales de comunicacidn en inglés para la
promocion de programas. Revisidn de la adecuacién del lenguaje, tono y mensaje de los
contenidos destinados a publicos angloparlantes. 4. Investigacion y planificacion de la
comunicacidn Identificacidn y anélisis de los diferentes publicos a los que se dirigen los
programas. Investigacién de referencias, tendencias y formatos utilizados en la
comunicacidn y promocion de programas de educacion internacional. Analisis de materiales
y estrategias de comunicacién de otras organizaciones del sector. Propuesta de contenidos
y acciones de comunicacién a partir de las necesidades y caracteristicas de los diferentes
publicos. Seguimiento y valoracidn de los contenidos desarrollados y propuesta de mejoras.

POR
DEFINIR
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Perfil del candidato/a: Preferentemente con interés en disefio grafico, comunicacion visual y
creacion de contenidos digitales. Usuario avanzado de Canva. Buen criterio estético,
sensibilidad por el diseio, la composicidn y la tipografia. Interés por el marketing digital, las
redes sociales y el sector turistico. Persona creativa, organizada y proactiva. Capacidad para
trabajar siguiendo directrices de marca y adaptando contenidos a distintos formatos.
Funciones Disefio de publicaciones para redes sociales. Creacidn de carteleria, promociones
y materiales de comunicacién interna y externa. Elaboracion de presentaciones
corporativas. Adaptacion de campafias comerciales a diferentes soportes. Apoyo en la
gestion de contenidos visuales para web y canales digitales. Edicion basica de imagenes 'y
contenidos audiovisuales. Conocimientos valorables Photoshop o lllustrator a nivel basico.
Edicién de video para reels y contenidos digitales. Fotografia y retoque fotografico.
Conocimiento de tendencias de comunicacion digital y redes sociales. Competencias

Creatividad. Atencidn al detalle. Capacidad de aprendizaje. Trabajo en equipo. Organizaciéon | POR
503675 | AZZ HOTELES y gestion del tiempo. Orientacidn a la calidad visual. DEFINIR
Universidad de
Sevilla-Secretariado
Divulgacion Disefio de carteleria y de contenidos audiovisuales para redes sociales, cobertura de
Cientifica y Cultural | eventos de divulgacion cientifica, desarrollo de encuestas y maquetacion del proximo Plan
504574 | US Anual de Divulgacion Cientifica MANANA
M2 Milagros Creacidén de contenidos y gestidn de redes sociales, planteamiento de campafias de
505541 | Pedregal Carave publicidad. Email marketing en plataformas wholesale. MANANA
Vicedecanato de
Comunicacién y
relaciones Disefio de campanfias de comunicacién. Creacidn de contenidos para pagina web y redes POR
506391 | institucionales sociales. Colaboracidn en los eventos de la Facultad DEFINIR
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Consultoria
Informatica Acofi,

Apoyo en el desarrollo e implementacién del plan de marketing anual - Seguimiento de la
competencia - Andlisis de audiencias - Creacion de acciones on line - Ejecucién de plan de
social media para apoyar las acciones de marketing - Desarrollo de campafias de publicidad

503751 | SL y publicidad digital de los clientes de la agencia - Generacidn y gestién de contenidos MANANA
Creacién y adaptacion de contenidos publicitarios y corporativos para distintos formatos y
plataformas. Gestidn y programacion de contenidos digitales en redes sociales, blogs y
paginas web mediante calendarios editoriales. Apoyo en la planificacién y ejecucidn de
campanas publicitarias, colaborando en la definicidn de objetivos, publicos y propuestas
creativas. Monitorizacion y analisis de métricas digitales para evaluar el rendimiento de
contenidos y campafias, elaborando informes y recomendaciones. Produccidn de materiales
graficos y audiovisuales basicos para campanias y redes sociales mediante herramientas de
CIC BATA (Centro disefio y edicidn. Gestidn y actualizacion de bases de datos de contactos y publicos,
de Iniciativas para aplicando criterios de segmentacion para acciones de comunicacién. Elaboracién,
la Cooperacion, magquetacién y envio de newsletters mediante plataformas de email marketing, con
503536 | Bata) seguimiento de métricas de interaccidn. MANANA
INMOBILIARIA CREACION DE PUBLICACIONES EN RRSS, REDACCION PUBLICITARIA, GENERACION DE POR
505868 | PODIUM CONTENIDO, ETC DEFINIR
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501463

OFADE
CONSULTING S.L

Apoyo al departamento de Marketing y Comunicaciones: - Apoyo en la gestion de las redes
sociales de la empresa. - Elaboracion y programacion del calendario de contenidos para
redes sociales. - Creacion y adaptacion de contenidos para diferentes formatos:
publicaciones, stories, reels, videos y otros recursos digitales. - Redaccidn de copies, textos y
descripciones para publicaciones y campafias. - Busqueda de tendencias, temas de
actualidad, referencias e ideas para generar nuevos contenidos. - Apoyo en la creacion de
material grafico y audiovisual. - Seguimiento de las métricas y estadisticas de redes sociales
(alcance, interacciones, seguidores, visualizaciones, etc.). - Elaboracién de informes basicos
sobre el rendimiento de las publicaciones y campafias. - Apoyo en la gestion y actualizacidon
de la pagina web y otros canales digitales de la empresa. - Colaboracién en acciones de
email marketing, newsletters y comunicaciones digitales. - Apoyo en la planificacion y
ejecucién de campanias de marketing digital. - Investigacion de la competencia y andlisis de
tendencias del mercado y del sector. - Identificacidon de nuevas oportunidades de
comunicacién y promocion de la marca. - Apoyo en la organizacion y difusién de eventos,
promociones, lanzamientos o acciones especiales. - Gestion y seguimiento de la interaccidn
con la comunidad en redes sociales, respondiendo consultas o derivandolas al
departamento correspondiente. - Colaboracidn con otros departamentos para recopilar
informacion y desarrollar contenidos. - Mantenimiento de la imagen, tono y linea de
comunicacion de la marca en los diferentes canales. - Realizacidn de otras tareas de apoyo
relacionadas con Marketing, Comunicacion y Redes Sociales segln las necesidades del
departamento.

MANANA
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505728

DECOCLAIM
Decoracion y
Reclamos, S.L.

Actividades y funciones del alumno: Semana 1-2: Conocer la empresa, su cartera de
productos y su publico objetivo. Apoyo en la gestidn de redes sociales y contenidos
corporativos. Revision de materiales graficos y analisis de estilo visual de la marca. Semana
3-4: Colaboracién en el disefio de materiales promocionales. Redaccion de textos
publicitarios y contenidos para web/blog/redes. Participacion en la elaboracion de
propuestas creativas. Semana 5-6: Desarrollo de una pequefia campafa o accion
promocional propia (supervisada por el tutor). Evaluacidn de resultados y elaboracion de
informe final. Presentacion de conclusiones y aprendizajes.

MANANA

505100

Panorama Gestion
Cultural S.L.

Participacidn en la estrategia de comunicacion y posicionamiento de Panorama como marca
cultural. Investigacién y andlisis de publicos y audiencias; desarrollo de propuestas de
branding; conceptualizacién y desarrollo de campaiias publicitarias; creacién y adaptacion
de mensajes y contenidos para entornos digitales; y andlisis de datos y resultados. El
estudiante participara en proyectos reales, desde el briefing y la investigacion hasta la
estrategia, creatividad, ejecucion y evaluacion de campafias.

POR
DEFINIR

504520

BABIDI-BU LIBROS
SL

El estudiante prestara apoyo al Departamento de Comunicacién de BABIDI-BU y a toda el
area de promocion, colaborando en las siguientes tareas bajo supervision: Redes sociales:
apoyo en la planificacién de contenidos, redaccion de publicaciones y creacion de reels,
stories y carruseles. Produccion audiovisual: apoyo en la elaboracién de guiones, grabacion
y edicion de videos promocionales, booktrailers, etc. Promocion editorial: apoyo en el
desarrollo de campafias digitales para el lanzamiento de libros y la promocién de autores y
novedades editoriales. Comunicacion corporativa: apoyo en la redaccidn de noticias para el
blog y notas de prensa. Organizacion de eventos: apoyo en la gestion y difusion de
presentaciones, firmas de libros y otros eventos literarios, asi como en el disefio de
carteleria y materiales promocionales para autores.

MANANA
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505857

Surnames
Narradores
Transmedia, S.L.

SURNAMES, Narradores Transmedia, empresa de comunicacidn especializada en el dmbito
cultural, te espera para realizar unas practicas que te apoyen en tu aprendizaje.
Colaborando en proyectos como ICONICA Sevilla Fest, el Festival de Jerez, OFFF Sevilla, TIO
Pepe Festival, Escenarios de Sevilla o Flamenco Festival Londres y Nueva York, en Surnames
podras aprender y desarrollar tu talento en diversos dmbitos de comunicacién, como
seguimiento de clientes y gestion de cuentas, creacion de contenido, interacciéon con el
publico, calendarizacion de hitos o comunicacidn en general, entre otras posibles tareas,
ademads de la asistencia y gestion de eventos.

MANANA

505875

GLOBAL OSIVERIS
S.L.

Global Osiveris S.L. es una empresa dedicada a la ingenieria, la eficiencia energética y el
desarrollo de soluciones tecnolégicas para la monitorizacion y gestion de consumos.
Colaborara principalmente en tareas de disefio grafico, creatividad y maquetaciodn,
participando en proyectos reales de la empresa. Entre las principales funciones se
encontraran el apoyo en: Disefio y maquetacion de dossiers, propuestas comerciales,
presentaciones, informes y documentacion corporativa. Creacidn de infografias, esquemas,
graficos y recursos visuales para comunicar de forma sencilla informacion técnica. Disefio de
material corporativo y comercial: folletos, fichas de producto, carteleria, banners y otros
soportes graficos. Adaptacion y mejora de documentos existentes, manteniendo una linea
grafica coherente con la identidad de la empresa. Edicién y retoque basico de imagenes y
preparacién de recursos graficos para diferentes formatos. Creacién puntual de
publicaciones y creatividades para redes sociales, principalmente LinkedIn. Apoyo en la
generacion de nuevas ideas visuales y en la mejora de la imagen y comunicacion grafica de
la empresa. Las practicas estaran especialmente orientadas a que el alumno pueda ayudar
en la creacion de piezas que lleguen a utilizarse en proyectos, propuestas y comunicaciones
reales, con margen para aportar ideas y desarrollar su creatividad.

MANANA
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503877

Pumm Marketing Y
Comunicacién, S.L.

Gestion de campafias de Influencer Marketing: Apoyo en la seleccion de creadores de
contenido (utilizando métricas predictivas), seguimiento de la estrategia local y medicion del
impacto en tiempo real para las campafias de la agencia. Planificacion de Social Media:
Elaboracidn y programacidn de calendarios editoriales para los clientes de la agencia,
asegurando la coherencia estratégica en redes sociales.Estrategia de Publicidad Digital:
Soporte en el disefio, configuracion y optimizacidon de campafias publicitarias online (Social
Ads, SEM) orientadas a objetivos y conversion.Gestion de Contenidos Web y Digitales:
Apoyo en la auditoria, actualizacién y optimizacién SEO de los entornos web de los
clientes.Analisis y Reporte de Métricas: Extraccidon de datos de campafias digitales y
elaboracién de informes de rendimiento (KPIs) para evaluar la eficacia de las acciones de
publicidad y contenidos.Soporte en Organizacidén de Eventos: Asistencia en la coordinacion
logistica, gestion de proveedores y difusion digital de eventos corporativos o de marca.

MANANA




